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Negli ultimi due anni, il consumo di caffè in Rus-
sia ha subito diverse evoluzioni, influenzate da 
fattori economici, inflazione e cambiamenti nelle 
abitudini dei consumatori. Nonostante qualche 
difficoltà, il mercato del caffè è cresciuto in modo 
significativo. Ad esempio, tra il 2022 e il 2023 
la Russia ha visto un aumento del consumo di 
caffè pari al 7,1%, raggiungendo un totale di cir-
ca 306.000 tonnellate, ovvero 5,1 milioni di sac-
chi da 60 kg ciascuno. Tuttavia, va notato che le 
importazioni di caffè tostato dall’Unione Europea 
sono diminuite nel 2023, con una riduzione del 
15,2% rispetto all’anno precedente. Il prezzo del 
caffè in Russia è aumentato del 12% nel periodo 
da gennaio a ottobre 2024, attestandosi intorno 
ai 468 rubli al chilogrammo. Nonostante ques-
to aumento dei prezzi, il numero di acquisti è 
cresciuto del 6%, dimostrando una forte doman-
da. Un altro dato interessante riguarda le vendite 
online di caffè, che sono cresciute del 258% ris-
petto al 2019 e ora rappresentano l’11% delle 
vendite totali nel 2024. Per quanto riguarda le 
preferenze dei consumatori, si sono osservati di-
versi trend nei vari segmenti di mercato. Le ven-
dite di caffè istantaneo sono aumentate del 9%, 
con un prezzo medio di 379 rubli. Al contrario, 
il caffè macinato ha subito una diminuzione del 
9% nelle vendite, pur mantenendo un prezzo 
medio di 406 rubli. Le vendite di caffè in grani 
sono invece aumentate del 7%, con un prezzo 
medio di 859 rubli, mentre le capsule di caffè 
hanno registrato un incremento dell’11%, con 
un prezzo medio di 634 rubli. Guardando al fu-
turo, si prevede che il mercato del caffè in Russia 
crescerà con un tasso annuo composto di circa 
il 3,13% tra il 2025 e il 2034. Nonostante le dif-
ficoltà economiche che il Paese sta affrontando, 
la domanda di caffè rimane robusta, soprattutto 
per prodotti di qualità superiore, e continua a 
crescere la quota delle vendite online. 

En los últimos dos años, el consumo de café 
en Rusia ha experimentado diversas evolu-
ciones, influenciadas por factores económicos, 
la inflación y cambios en los hábitos de los con-
sumidores. A pesar de algunas dificultades, el 
mercado del café ha crecido de manera signifi-
cativa. Por ejemplo, entre 2022 y 2023, Rusia 
registró un aumento del consumo de café del 
7,1%, alcanzando un total de aproximadamente 
306.000 toneladas, es decir, 5,1 millones de 
sacos de 60 kg cada uno. Sin embargo, cabe 
señalar que las importaciones de café tostado 
desde la Unión Europea disminuyeron en 2023, 
con una reducción del 15,2% en comparación 
con el año anterior. El precio del café en Rusia 
aumentó un 12% en el período de enero a oc-
tubre de 2024, situándose alrededor de los 468 
rublos por kilogramo. A pesar de este aumento 
en los precios, el número de compras creció un 
6%, demostrando una fuerte demanda. Otro 
dato interesante se refiere a las ventas online de 
café, que crecieron un 258% respecto a 2019 
y ahora representan el 11% de las ventas to-
tales en 2024. En cuanto a las preferencias de 
los consumidores, se observaron diferentes ten-
dencias en los distintos segmentos del merca-
do. Las ventas de café instantáneo aumentaron 
un 9%, con un precio medio de 379 rublos. En 
cambio, el café molido experimentó una dismi-
nución del 9% en las ventas, aunque mantuvo 
un precio medio de 406 rublos. Las ventas de 
café en grano aumentaron un 7%, con un precio 
medio de 859 rublos, mientras que las cápsulas 
de café registraron un incremento del 11%, con 
un precio medio de 634 rublos. Mirando hacia 
el futuro, se prevé que el mercado del café en 
Rusia crecerá a una tasa anual compuesta de 
aproximadamente el 3,13% entre 2025 y 2034. 
A pesar de las dificultades económicas que en-
frenta el país, la demanda de café se mantiene 
robusta, especialmente para productos de cali-
dad superior, y continúa creciendo la cuota de 
ventas online. 

42

30

22

48

54

6

Sommario
Sumario

Editorial
Editoriale

14



6 CoffeeTrend magazine Luglio I Julio 2025 CoffeeTrend magazine Luglio I Julio 20257

La compleja coyuntura 
internacional sigue alimentando 
una fuerte volatilidad. 

El mercado del café atraviesa una fase 
de fuertes turbulencias, marcada por 
frecuentes oscilaciones y una sucesión 
de acontecimientos que dificultan cual-
quier previsión. Desde principios de año 
hemos asistido a una alternancia de su-
bidas y bajadas que, si bien no compro-
meten del todo la tendencia de fondo, 
evidencian una creciente inestabilidad. 
Las causas son múltiples: desde la se-
quía que amenaza las cosechas brasi-
leñas, hasta las dinámicas cambiarias, 
sin olvidar las tensiones geopolíticas y 
comerciales que también se reflejan en 
las materias primas agrícolas. 
En este contexto tan incierto, compren-
der la evolución de los mercados se 
vuelve esencial no solo para los ope-
radores del sector, sino también para 

La complessa congiuntura 
internazionale continua ad 
alimentare una forte volatilità.

Il mercato del caffè sta attraversando una 
fase di forti turbolenze, segnato da oscil-
lazioni frequenti e da un susseguirsi di 
eventi che rendono difficile ogni previsio-
ne. Dall’inizio dell’anno abbiamo assistito 
a un alternarsi di rialzi e ribassi che, pur 
non compromettendo del tutto il trend 
di fondo, evidenziano una crescente in-
stabilità. Le cause sono molteplici: dalla 
siccità che minaccia i raccolti brasiliani, 
alle dinamiche valutarie, fino alle tensioni 
geopolitiche e commerciali che si rifletto-
no anche sulle commodity agricole.
In questo contesto così incerto, com-
prendere l’andamento dei mercati diven-
ta essenziale non solo per gli operatori di 
settore, ma anche per chi investe o se-
gue con attenzione le principali materie 
prime. L’analisi nel dettaglio dell’evoluzio-

Mercados en retroceso parcial desde  
los máximos de principios de año

Mercati in parziale ribasso  
dai massimi di inizio anno
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que, tras siete sesiones consecutivas en 
terreno negativo, cerraron el mes en el 
mínimo de 373,05 c/l.
El agravamiento de la sequía en la fran-
ja brasileña del Arábica y las crecientes 
preocupaciones por los niveles —tanto 
cuantitativos como cualitativos— de la 
nueva cosecha del principal productor 
mundial impulsaron nuevamente los 
precios en los primeros días de marzo. 
En solo tres sesiones, el valor de refe-
rencia subió casi un 10%, alcanzando 
los 409,95 c/l el 5/3. A este nuevo pico 
en torno a los 4 dólares le siguieron, 
inevitablemente, tomas de ganancias al 
día siguiente: el 6/3, mayo cayó casi 23 
centavos (-5,6%) hasta los 387,15 c/l. 
Los precios se consolidaron a la baja en 
las dos sesiones siguientes, alcanzando 
un primer mínimo de 384 c/l el 10/3.
Nueva inversión de tendencia en la se-
sión del 11/3, con un regreso al terreno 
positivo y ganancias del orden de 975 
puntos (mayo a 393,75 c/l). Pero ya al 
día siguiente (12/3), el contrato retroce-
día 7 centavos, hasta los 386,75 c/l, y 
las bajadas continuaban durante las dos 
jornadas siguientes, cerrando la sema-
na, el 14/3, en 382,10 c/l.
La revalorización del real frente al dólar 
volvió a impulsar la bolsa neoyorquina, 
que subió el 17/3 hasta los 389,35 c/l. 
Tras un breve intervalo bajista, el 19/3 el 

quienes invierten o siguen con atención 
las principales commodities. El análisis 
detallado de la evolución reciente de 
los contratos de futuros sobre el Arábi-
ca y el Robusta ofrece una panorámica 
completa de los factores que están im-
pulsando los precios y de la volatilidad 
que sigue caracterizando el mercado de 
esta materia prima.
Tras los picos de mediados de febrero, 
los mercados del café registraron un re-
troceso parcial, que no debilitó la ten-
dencia de fondo. Las problemáticas es-
pecíficas del sector, unidas a la compleja 
coyuntura histórica, siguen alimentando 
dudas e incertidumbres, lo que contri-
buye a sostener los precios y mantener 
una volatilidad siempre muy elevada. A 
partir de la tercera decena de febrero, 
el contrato principal (mayo) del Ice Ará-
bica cayó, por primera vez, por debajo 
del umbral de los 4 dólares. El cambio 
de tendencia se materializó el 20/2, con 
una caída de 22 centavos (-5,34%) en 
una sola sesión, hasta los 398,90 c/l. 
Las liquidaciones fueron impulsadas por 
una reposición parcial de los inventarios 
certificados, que subieron hasta el histó-
ricamente bajo nivel de 779.063 sacos. 
Sin embargo, el panorama general de 
los fundamentos seguía siendo extre-
madamente complejo.
En Brasil, el regreso de la sequía hacía 
aún más inciertas las perspectivas de la 
nueva temporada de cosecha, alimen-
tando el pesimismo de los analistas. Las 
estimaciones del sector privado revela-
ban la expectativa general de una caída 
de al menos el 4-5% en la producción 
de Arábica, frente a un incremento sig-
nificativo en la cosecha de Robusta, que 
se encaminaba a alcanzar nuevos máxi-
mos históricos.
El 25/2 se registraron nuevas y fuertes 
pérdidas (-890 puntos), que llevaron el 
contrato a la zona de los 370 centavos. 
La reposición adicional de inventarios 
certificados, que volvieron a superar 
los 800 mil sacos, junto con el fortale-
cimiento del dólar frente al real, conti-
nuaban presionando las cotizaciones, 

stock certificati, che tornavano sopra gli 
800 mila sacchi, unito al rafforzarsi del 
dollaro sul real continuavano a mettere 
sotto pressione le quotazioni, che, dopo 
sette sedute consecutive in territorio ne-
gativo, chiudevano il mese al minimo di 
373,05 c/l.
L’acuirsi della siccità nella cintura brasilia-
na degli Arabica e le crescenti preoccu-
pazioni per i livelli, quantitativi e qualitativi, 
del nuovo raccolto del primo produttore 
mondiale facevano ripartire i prezzi nei 
primi giorni di marzo. In tre sole sedute, 
il benchmark guadagnava quasi il 10% 
risalendo a 409,95 c/l, il 5/3. A questo 
nuovo picco in area 4 dollari facevano se-
guito, inesorabilmente, le prese di benefi-
cio del giorno successivo: il 6/3, maggio 
lasciava infatti sul campo quasi 23 cen-
tesimi (-5,6%) precipitando a 387,15 c/l. 
I prezzi si consolidavano al ribasso nelle 
due sedute seguenti, sino a un primo mi-
nimo di 384 c/l, il 10/3.
Nuova inversione nella seduta dell’11/3, 
che vedeva un ritorno in territorio posi-
tivo, con guadagni nell’ordine dei 975 
punti (maggio a 393,75 c/l). Ma già all’in-
domani (12/3), il contratto arretrava di 7 
centesimi, a 386,75 c/l e i ribassi prose-
guivano nelle due giornate successive, 
con la settimana che si chiudeva, il 14/3, 
a 382,10 c/l.
Il rivalutarsi del real sul dollaro metteva 
nuovamente le ali alla borsa newyorche-
se, che risaliva, il 17/3 a quota 389,35 
c/l. Dopo un breve intervallo ribassista, 
il 19/3 il benchmark riprendeva quota a 
391,05 c/l, complici le perduranti preoc-
cupazioni per la siccità in Brasile. Segui-
va un parziale consolidamento al ribasso, 
ma, all’inizio della settimana successiva, 
due rialzi consecutivi riportavano, il 25/3, 
a 398,55 c/l, con un’incursione, in cor-
so di contrattazione, sopra la soglia dei 
4 dollari.
Le previsioni di pioggia in Brasile portava-
no a una rapida inversione di trend nelle 
due sedute successive. Così, dopo avere 
raggiunto un massimo di 405,40 c/l, la 
scadenza principale chiudeva a 392 c/l, 
il 26/3, e accentuava la caduta il giorno 

ne recente dei contratti future sull’Arabi-
ca e sul Robusta offre una panoramica 
completa dei fattori che stanno guidando 
i prezzi e della volatilità che continua a 
caratterizzare questo il mercato di questa 
commodity. 
Dopo i picchi di metà febbraio, i mercati 
del caffè hanno visto un parziale ripiega-
mento, che non ha però indebolito il trend 
di fondo. Le problematiche specifiche di 
settore, unite alla complessa congiuntura 
storica, continuano ad alimentare dubbi 
e incertezze, che contribuiscono a soste-
nere i prezzi e ad alimentare una volatilità 
sempre molto elevata. A partire dall’inizio 
della terza decade di febbraio, il contratto 
principale (maggio) dell’Ice Arabica scen-
deva, per la prima volta, sotto la barra 
dei 4 dollari. L’inversione di trend si ma-
terializzava il 20/2, con un ribasso di 22 
centesimi (-5,34%) in una sola seduta, a 
398,90 c/l.
Le liquidazioni erano catalizzate da un 
parziale reintegro delle scorte certifica-
te, che risalivano al dato, storicamente 
sempre molto basso, di 779.063 sacchi. 
Il quadro complessivo dei fondamentali 
rimaneva tuttavia estremamente com-
plesso.
In Brasile, il ritorno della siccità rendeva 
ancora più incerte le prospettive della 
nuova stagione di raccolto alimentando 
il pessimismo degli analisti. Dalle stime 
del settore privato emergeva l’aspettativa 
generale di un calo di almeno il 4-5% del-
la produzione di Arabica, a fronte però di 
un significativo incremento del raccolto di 
Robusta destinato invece a raggiungere 
nuovi massimi storici.
Il 25/2 vedeva nuove forti perdite (-890 
punti), che spingevano il contratto in area 
370 centesimi. L’ulteriore reintegro degli 
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valor de referencia recuperaba hasta los 
391,05 c/l, impulsado por las persisten-
tes preocupaciones respecto a la sequía 
en Brasil. Siguió una consolidación par-
cial a la baja, pero al inicio de la sema-
na siguiente, dos subidas consecutivas 
llevaron el precio, el 25/3, a 398,55 c/l, 
con una incursión intradía por encima 
del umbral de los 4 dólares.
Las previsiones de lluvia en Brasil pro-
vocaron una rápida inversión de tenden-
cia en las dos sesiones siguientes. Así, 
tras alcanzar un máximo de 405,40 c/l, 
el contrato principal cerró en 392 c/l el 
26/3, y acentuó la caída al día siguiente 
(27/3), desplomándose hasta los 378,80 
c/l. También contribuyeron a presionar 
los mercados las previsiones pesimistas 
sobre el consumo, frente a los nuevos 
aumentos de precios anunciados por 
los principales actores mundiales.
Los operadores seguían observando 
de cerca la evolución meteorológica en 
Brasil. Nuevos datos de Procafé eviden-
ciaban índices pluviométricos muy por 
debajo de los valores óptimos en los úl-
timos meses. Mientras tanto, los exper-
tos de Rabobank, al término de un viaje 
por las principales zonas de producción, 
preveían para la campaña 2025/26 una 
reducción significativa en la cosecha de 
Arábica. Todos estos elementos con-
tribuyeron al fuerte rally del primero de 
abril, que provocó subidas del orden del 
2,5%, llevando el contrato principal a 
389,05 c/l. 
Siguieron seis sesiones consecutivas 
en territorio negativo: la presión bajista 
se intensificó entre el 4/4 y el 7/4, con 
dos caídas consecutivas superiores al 
5%, para aterrizar el 9/4 en el mínimo 
mensual de 341,70 c/l. El principal mo-
tivo de este giro repentino fue el anun-
cio de la introducción de los llamados 
aranceles recíprocos por parte de la ad-
ministración Trump, lo cual generó gran 
preocupación por el previsible impacto 
negativo sobre las importaciones esta-
dounidenses y el consumo.
El anuncio de la suspensión de las tari-
fas hasta el 9 de julio revivió los merca-

successivo (27/3) precipitando a 378,80 
c/l. A mettere sotto pressione i mercati 
contribuivano anche le previsioni pessi-
mistiche sui consumi, a fronte degli ulte-
riori rincari nei listini annunciati dai princi-
pali player mondiali.
Gli operatori continuavano a seguire da 
vicino l’evoluzione meteo in Brasile. Nuo-
vi dati di Procafé evidenziavano indici plu-
viometrici molto al di sotto dei valori otti-
mali negli ultimi mesi. Intanto, gli esperti 
di Rabobank, al termine di un viaggio 
nelle principali aree di produzione, pro-
spettavano, per l’annata 2025/26, una ri-
duzione significativa del raccolto di Arabi-
ca. Tutti questi elementi contribuivano al 
potente rally del primo di aprile, che de-
terminava rialzi nell’ordine del 2,5% spin-
gendo il contratto principale a 389,05 c/l.
Seguivano sei sedute consecutive in 
territorio negativo: la spinta verso il bas-
so si accentuava tra il 4/4 e il 7/4, con 
due ribassi consecutivi superiori al 5%, 
per atterrare, il 9/4, al minimo mensile di 
341,70 c/l. Motivo principale di questa 
improvvisa virata: l’annuncio dell’intro-
duzione dei c.d. dazi reciproci da parte 
dell’amministrazione Trump, che desta-
va forti preoccupazioni, per il prevedibile 
impatto negativo sull’import americano e 
sui consumi.
L’annuncio della sospensione delle tarif-
fe sino al 9 luglio resuscitava i mercati, 
a partire dalla seconda decade di aprile. 
Cinque sedute consecutive in territorio 
positivo riportavano a 373,80 c/l il 16/4. 
La forte incertezza sul fronte dei fonda-
mentali generali e specifici contribuiva 
ad alimentare la volatilità. Nello spazio di 
due sedute, il benchmark ridiscendeva 
a 364,55 c/l risentendo del prevalente 
sentimento di avversione al rischio mani-
festato dai mercati. Ma, trascorsa la Pa-
squa, il mood tornava a essere rialzista, 
sotto la spinta delle nuove stime diffuse 
sul raccolto brasiliano. In particolare di 
quella di Rabobank, che prefigurava un 
calo del 6,4% della produzione 2025/26, 
a 62,8 milioni di sacchi.
Il fornitore di servizi finanziari olandese 
prevedeva un raccolto di Arabica in fles-
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borraron por completo con una nueva 
caída del 1,5%, que llevó el precio nue-
vamente a 384,10 c/l. Mientras tanto, 
Conab publicaba su segunda estima-
ción para la cosecha brasileña 2025/26, 
que superaba en casi 3,9 millones de 
sacos a la primera, difundida en enero. 
La nueva previsión era de 55,7 millones 
de sacos, un aumento del 2,7% res-
pecto a 2024/25. Esto, a pesar de una 
cosecha de Arábica en caída del 6,6%, 
equivalente a 36,98 millones. A equili-
brar los números, el fuerte incremento 
en la producción de Robusta (+27,9%), 
destinada a alcanzar la cifra sin prece-
dentes de 18,698 millones.
También el reconocido analista agrícola 
Safras & Mercado elevaba su estima-
ción para la cosecha 2025/26, situán-
dola en 65,51 millones, de los cuales 
40,46 millones serían de Arábica (-11%) 
y 25 millones de Robusta (+20%).
El vaivén continuó en los días siguien-
tes: el 9/5 se recuperó hasta 387,75 
c/l, pero el 12/5 volvió el rojo profundo 
(-3,8%), a 372,95 c/l. La revalorización 
del real frente al dólar y la caída de las 
exportaciones brasileñas, según los da-
tos de Cecafé, contribuyeron a reacti-
var el mercado el 13/5. La volatilidad se 
acentuó, con fuertes altibajos. Pero con 
la tercera decena del mes prevaleció 
una tendencia bajista, y el mes terminó 
en 342,45 c/l.
Precios por las nubes también para los 
Robusta, que alcanzaron, en el mismo 
período analizado, los máximos histó-
ricos del contrato 10-T, con el venci-
miento principal cerrando en un nivel sin 
precedentes de 5.821 d/t el 12/2. Tras 
una corrección parcial a principios de 
abril, en paralelo con el comportamien-
to de los futuros del Arábica, el contrato 
principal en Londres volvió a estabilizar-
se por encima del umbral de los 5.000 
dólares por tonelada hasta mediados de 
mayo, cuando se impuso también en 
Londres una tendencia bajista que llevó 
al valor de referencia, el 30/5, a 4.510 
d/t, el mínimo de los últimos siete me-
ses.  

dos a partir de la segunda decena de 
abril. Cinco sesiones consecutivas en 
alza llevaron los precios a 373,80 c/l el 
16/4. La fuerte incertidumbre tanto en 
los fundamentos generales como en 
los específicos contribuyó a alimentar la 
volatilidad. En el espacio de dos sesio-
nes, el valor de referencia volvió a caer a 
364,55 c/l, afectado por el sentimiento 
generalizado de aversión al riesgo mani-
festado por los mercados. Pero, pasada 
la Pascua, el ánimo volvió a ser alcista, 
impulsado por las nuevas estimaciones 
sobre la cosecha brasileña. En particu-
lar, la de Rabobank, que preveía una caí-
da del 6,4% en la producción 2025/26, 
hasta los 62,8 millones de sacos.
El proveedor de servicios financieros 
neerlandés proyectaba una cosecha 
de Arábica en retroceso del 13,6%, a 
38,1 millones, frente a una producción 
de Robusta en aumento del 7,3%, has-
ta un volumen récord de 24,7 millones, 
a pesar del comportamiento decepcio-
nante en Rondônia, el segundo estado 
productor de esta variedad en Brasil, 
después de Espírito Santo.
Nuevos informes provenientes de las 
zonas de producción confirmaban un 
desarrollo insatisfactorio de la cosecha 
de Arábica, con granos de cribado me-
dio más pequeños de lo esperado. Así 
llegaron cinco nuevas sesiones conse-
cutivas con signo positivo, que empuja-
ron el contrato con vencimiento en julio, 
el 28/4, hasta los 410,05 c/l, el máximo 
en más de dos meses. Los datos nega-
tivos sobre la confianza del consumidor 
en EE. UU., en su nivel más bajo de los 
últimos cinco años, favorecieron las to-
mas de beneficios del 29/4, con pérdi-
das del orden del 2,5%. El mes conclu-
yó con una consolidación parcial al alza, 
que devolvió por última vez al contrato 
principal por encima de los 4 dólares 
(cierre en 400,75 c/l).
Mayo comenzó con una fuerte correc-
ción a la baja (-4%), hasta los 384,65 c/l. 
En los días siguientes se registró cierta 
recuperación, pero a mediados de la se-
mana siguiente (7/5), las ganancias se 

del 2,7% rispetto al 2024/25. E ciò nono-
stante un raccolto di Arabica in calo del 
6,6%, pari a 36,98 milioni. A far tornare i 
conti, il fortissimo incremento della pro-
duzione di Robusta (+27,9%) destinata a 
raggiungere il dato, senza precedenti, di 
18,698 milioni. Anche l’autorevole anali-
sta agricolo Safras & Mercado elevava, 
a sua volta, la propria stima sul raccolto 
di 2025/26 portandola a 65,51 milioni, di 
cui 40,46 di Arabica (-11%) e 25 milioni di 
Robusta (+20%).
Il tiramolla continuava nei giorni successi-
vi: il 9/5 si risaliva a 387,75 c/l, ma il 12/5 
si tornava in profondo rosso (-3,8%), a 
372,95 c/l. Il riapprezzarsi del real sul dol-
laro e il calo delle esportazioni brasiliane 
evidenziato dai dati di Cecafé contribui-
vano a far ripartire il mercato, il 13/5. La 
volatilità si accentuava, con marcati alti e 
bassi. Ma con la terza decade prevaleva 
un andamento ribassista e il mese termi-
nava a 342,45 c/l.
Prezzi alle stelle anche per i Robusta, che 
hanno raggiunto, nello stesso periodo in 
esame, i massimi storici del contratto 10-
T, con la scadenza principale alla chiusu-
ra, senza precedenti, di 5821 d/t il 12/2. 
Dopo un parziale ridimensionamento, a 
inizio aprile, in parallelo con l’andamen-
to dei futures degli Arabica, il contratto 
principale di Londra è tornato ad atte-
starsi stabilmente sopra la soglia dei 5 
mila dollari per tonnellata sino a metà 
maggio, quando è subentrato, anche a 
Londra, un trend ribassista, che ha spinto 
il benchmark, il 30/5, a 4.510 d/t, minimo 
degli ultimi sette mesi.  

sione del 13,6%, a 38,1 milioni, a fron-
te invece di un raccolto di Robusta in 
crescita del 7,3%, a un volume record 
di 24,7 milioni, nonostante l’andamento 
deludente in Rondônia, secondo princi-
pale stato produttore brasiliano di questa 
varietà, dopo l’Espírito Santo.
Nuovi report dalle aree di produzione 
confermavano lo sviluppo non soddisfa-
cente del raccolto di Arabica, con chicchi 
di crivello medio più piccolo rispetto alle 
aspettative. Arrivavano così cinque nuo-
ve sedute consecutive con il segno più, 
che spingevano il contratto per scadenza 
luglio, il 28/4, a 410,05 c/l, massimo da 
oltre due mesi. I dati negativi sulla fiducia 
dei consumatori statunitensi, ai minimi 
degli ultimi 5 anni, favorivano le prese di 
beneficio del 29/4, con perdite nell’ordi-
ne del 2,5%. Il mese si concludeva con 
un parziale consolidamento al rialzo, che 
riportava, per l’ultima volta, il contratto 
principale sopra i 4 dollari (chiusura a 
400,75 c/l).
Maggio iniziava con una forte correzio-
ne al ribasso (-4%), a 384,65 c/l. I giorni 
successivi vedevano un qualche recupe-
ro, ma a metà della settimana successi-
va (7/5) i guadagni veniva cancellati del 
tutto da un nuovo ribasso dell’1,5%, che 
riportava a 384,10 c/l, il 7/5. Conab dif-
fondeva intanto la sua seconda stima sul 
raccolto brasiliano 2025/26, che supera-
va di quasi 3,9 milioni la prima, diffusa a 
gennaio. La nuova previsione produttiva 
era di 55,7 milioni di sacchi, in crescita 
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¿Cómo están cambiando 
los comportamientos de los 
consumidores según el informe 
NCDT 2025?
La National Coffee Association (NCA), 
principal voz de la industria cafetera en 
Estados Unidos, representa a un vasto 
ecosistema de actores de la cadena de 
suministro: tostadores, distribuidores, 
importadores, empresas logísticas, fabri-
cantes de maquinaria y proveedores de 
servicios relacionados. Desde 1950, la 
asociación publica anualmente el Natio-
nal Coffee Data Trends (NCDT), conocido 
como el “Atlas del Café Americano”: uno 
de los estudios más completos y autori-
zados a nivel mundial sobre tendencias, 
prácticas y percepciones relacionadas 
con el consumo de café. 
El informe analiza en profundidad la evo-
lución del mercado, monitoreando no 
solo los volúmenes y modos de consu-
mo, sino también aspectos culturales, 
sociales y económicos. Sus investigacio-
nes abarcan un amplio espectro de va-
riables: datos demográficos, preferencias 
por tipos de bebida (espresso, filtrado, 
cold brew, café instantáneo), métodos 
de preparación, lugares de consumo (en 
casa, fuera del hogar, mixtos), hábitos 
de compra (tiendas físicas vs. en línea), 
además de percepciones y valores aso-
ciados al café como producto identitario 
y ritual cotidiano. 
Uno de los principales hallazgos de la 
edición 2025 es el fortalecimiento del 
consumo doméstico. Un 71% de los 
encuestados declaró haber preparado y 
consumido café en casa el día anterior 
al sondeo, un notable aumento respecto 
al 63% registrado en 2020. Este creci-
miento refleja profundos cambios en los 
hábitos diarios, vinculados a fenómenos 
como el teletrabajo, una mayor atención 
a los costos, y el deseo de personalizar 
la experiencia del café de manera más 
consciente y cuidada. 
Paralelamente, se observa una leve dis-
minución del consumo fuera del hogar: 
en 2025, solo el 16% de los encuesta-
dos afirmó haber tomado café preparado 

Come stanno cambiando i 
comportamenti dei consumatori 
secondo il rapporto NCDT 2025?
La National Coffee Association (NCA), 
principale voce dell’industria caffeicola 
statunitense, rappresenta un vasto eco-
sistema di attori della filiera: torrefattori, 
distributori, importatori, aziende logisti-
che, produttori di macchine e fornitori di 
servizi connessi. Dal 1950, l’associazione 
pubblica ogni anno il National Coffee Data 
Trends (NCDT), spesso definito “l’Atlante 
del Caffè Americano”: una delle indagini 
più complete e autorevoli a livello mondia-
le in tema di tendenze, pratiche e perce-
zioni legate al consumo di caffè. 
Il rapporto analizza in profondità l’evolu-
zione del mercato, monitorando non solo 
i volumi e le modalità di consumo, ma an-
che aspetti culturali, sociali ed economici. 
Le sue indagini coprono un ampio spettro 
di variabili: dati demografici, preferenze 
per tipologie di bevande (espresso, filtro, 
cold brew, caffè istantaneo), metodi di 
preparazione, luoghi di consumo (in casa, 
fuori casa, ibridi), abitudini d’acquisto (re-
tail fisico vs. online), oltre a percezioni e 
valori associati al caffè come prodotto 
identitario e rituale personale. 
Uno dei risultati chiave dell’edizione 2025 
riguarda il rafforzamento del consumo do-
mestico. Ben il 71% degli intervistati ha 
dichiarato di aver preparato e bevuto caf-
fè a casa il giorno precedente all’indagine, 
in netta crescita rispetto al 63% registrato 
nel 2020. Un aumento che riflette profon-
di cambiamenti nelle abitudini quotidiane, 
legati a fenomeni come lo smart working, 
una maggiore attenzione ai costi, e il de-
siderio di personalizzare l’esperienza del 
caffè in modo più consapevole e curato. 
Parallelamente, si osserva una lieve fles-
sione del consumo fuori casa: nel 2025, 
solo il 16% degli intervistati ha dichiarato 
di aver bevuto caffè preparato in contesti 
esterni (uffici, bar, ristoranti, coffee shop), 
contro il 18% del 2020. Ancora più mar-
cato è il calo tra coloro che combinano le 
due esperienze (casa + fuori): si è passati 
dal 19% al 13% in cinque anni. Questo 
cambiamento suggerisce una nuova cen-

Estados Unidos y el café:  
hábitos en transformación

Stati Uniti e caffè:  
abitudini in trasformazione
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en contextos externos (oficinas, bares, 
restaurantes o cafeterías), frente al 18% 
registrado en 2020. Más significativa aún 
es la caída de quienes combinan ambas 
experiencias (café en casa + fuera): se 
pasó del 19% al 13% en cinco años. Este 
cambio sugiere una nueva centralidad del 
consumo doméstico, que está redefinien-
do las dinámicas del sector y llevando a 
muchas marcas a replantear su oferta 
orientada al entorno hogareño. 
El informe también destaca una crecien-
te diversidad en los métodos de prepa-
ración casera, desde el clásico filtrado 
automático (drip) hasta el cold brew, sin 
olvidar el resurgimiento del café instantá-
neo. En este contexto, el café deja de ser 
solo una bebida funcional y se convierte 
en un acto cotidiano más reflexivo, esté-
tico y personal, capaz de reflejar gustos, 
valores y estilos de vida en constante 
evolución. 

Evolución de los canales de 
compra: crece el comercio digital
Desde el punto de vista comercial, los su-
permercados siguen siendo el canal prin-
cipal para la compra de café envasado, 
representando el 40% de las preferen-
cias, seguidos por las grandes cadenas 
minoristas (big box stores, 29%), tiendas 
mayoristas (10%) y cafeterías (5%). Sin 
embargo, un dato especialmente relevan-
te es el auge del canal digital: las compras 
de café en línea se han duplicado en solo 
cinco años, pasando del 7% en 2020 al 
14% en 2025. Esto refleja un cambio en 
los comportamientos de compra, impul-
sado por la experiencia de la pandemia 
y la expansión del comercio electrónico 
alimentario. Los consumidores buscan 
cada vez más variedad, ofertas exclusi-
vas y entregas rápidas directamente en el 
hogar. 
El informe también pone de relieve una 
evolución en la tecnología doméstica para 
la preparación de café. El tradicional sis-
tema de filtrado automático sigue siendo 
el método favorito de los estadouniden-
ses: el 62% de los adultos afirma poseer 
uno, frente al 58% en 2020. También se 

tralità del consumo domestico, che sta ri-
definendo le dinamiche del settore e spin-
gendo molti brand a ripensare l’offerta per 
l’ambiente casalingo. 
Il report segnala anche una crescente 
varietà nei metodi di preparazione dome-
stica, dal classico drip al cold brew, fino 
al ritorno del caffè istantaneo. In questo 
contesto, il caffè non è più solo una be-
vanda funzionale, ma diventa un gesto 
quotidiano più riflessivo, estetico e perso-
nale, capace di rispecchiare gusti, valori e 
stili di vita in continua evoluzione.

Evoluzione dei canali  
di acquisto: cresce l’online
Dal punto di vista commerciale, i super-
mercati restano il canale principale per 
l’acquisto di caffè confezionato, rappre-
sentando il 40% delle preferenze, segui-
ti da grandi catene al dettaglio (big box 
stores, 29%), negozi all’ingrosso (10%) e 
coffee shop (5%). Tuttavia, un dato parti-
colarmente rilevante è l’ascesa del canale 
digitale: gli acquisti online di caffè sono 
raddoppiati nel giro di cinque anni, pas-
sando dal 7% nel 2020 al 14% nel 2025. 
Questo riflette un cambiamento nei com-
portamenti d’acquisto alimentato dall’e-
sperienza pandemica e dall’espansione 
dell’e-commerce alimentare. I consuma-
tori cercano sempre più varietà, offerte 
esclusive e consegne rapide direttamente 
a casa.
Il report mette in luce anche un’evoluzio-
ne nella tecnologia domestica per la pre-
parazione del caffè. Il classico caffè filtro 
automatico si conferma il metodo prefe-
rito dagli americani: il 62% dei consuma-
tori adulti ne possiede uno, in aumento 
rispetto al 58% nel 2020. Anche le mac-
chine a cialde monodose (come Keurig 
o Nespresso) sono sempre più diffuse: il 
42% ne fa uso, rispetto al 40% di cinque 
anni fa. Questo riflette una crescente ri-
cerca di praticità e rapidità nella routine 
quotidiana.
Tra i metodi di preparazione del caffè che 
stanno guadagnando sempre più popo-
larità, spiccano le macchine espresso be-
an-to-cup, scelte da chi desidera replica-
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cifra significativa, en aumento respecto al 
27% registrado apenas cinco años atrás. 
Aunque no se trata del método de prepa-
ración más utilizado (sigue por detrás del 
café filtrado y los sistemas de cápsulas), 
está claro que el café soluble dista mucho 
de ser marginal. Más bien, se confirma 
como una solución práctica y extendida, 
especialmente en contextos donde la ra-
pidez, el costo y la facilidad de uso son 
prioritarios. 
Pero el fenómeno no se limita solo a Es-
tados Unidos. A nivel global, se estima 
que el mercado del café instantáneo su-
pera los 42.000 millones de dólares en 
2025, con perspectivas de crecimien-
to interesantes para los próximos años. 
En muchos países, especialmente en 
Asia, Oriente Medio y algunas regiones 
de África, el café soluble es a menudo la 
principal forma de consumo. Es fácil de 
transportar, tiene una larga vida útil y no 
requiere equipamiento complejo. 
¿Y en Italia? A pesar de la fuerte tradi-
ción ligada al espresso, también aquí el 
panorama está cambiando poco a poco. 
Factores como la inflación, el teletrabajo 
y una mayor atención al bienestar están 
llevando a muchas personas a optar por 
alternativas más prácticas y económicas. 
El café instantáneo se presenta como una 
respuesta simple y eficaz, especialmente 
para quienes trabajan desde casa o viven 
en entornos donde no siempre es posible 
disponer de una máquina de espresso. 
Además, está creciendo el interés por 
opciones más ligeras, como el café des-
cafeinado, que a menudo se ofrece pre-
cisamente en versión soluble. Incluso el 
mundo del café instantáneo está evolu-
cionando: hoy encontramos productos 
de gama más alta, con orígenes únicos, 
mezclas orgánicas o procesos más so-
fisticados como el freeze-drying. Las ver-
siones monodosis en stick se están vol-
viendo muy comunes, tanto por razones 
ecológicas como de practicidad, al igual 
que los envases sostenibles. 
Hoy más que nunca, el café instantáneo 
ya no es solo una opción de último recur-
so. Es una solución inteligente, moderna 

incrementa el uso de máquinas de cáp-
sulas monodosis (como Keurig o Nes-
presso): el 42% de los consumidores las 
utiliza, frente al 40% de hace cinco años. 
Esto refleja una creciente búsqueda de 
practicidad y rapidez en la rutina diaria. 
Entre los métodos de preparación que 
están ganando popularidad se desta-
can las máquinas espresso bean-to-cup, 
elegidas por quienes desean replicar la 
experiencia del barista directamente en 
casa. También crece el interés por el cold 
brew, particularmente valorado por los 
más jóvenes y durante los meses cálidos 
por su frescura y versatilidad. 
No faltan tampoco los métodos manua-
les, como el pourover y la Aeropress, cada 
vez más apreciados por los entusiastas 
del café de especialidad por su precisión 
y la posibilidad de controlar cada detalle 
del proceso de extracción. Por el contra-
rio, un sistema que parece estar perdien-
do terreno es la prensa francesa (French 
press), cuyo uso ha descendido del 14% 
en 2020 a un porcentaje menor en 2025. 
Una caída que se enmarca dentro de un 
panorama más amplio de renovación de 
los hábitos de consumo, en el que sor-
presivamente también está regresando el 
buen y viejo café instantáneo.

El renacimiento  
del café instantáneo
En los últimos años, el café instantáneo 
ha vivido una especie de renacimiento 
silencioso. Durante mucho tiempo fue 
percibido como una opción de segunda 
categoría frente al espresso o a las mez-
clas más refinadas, pero hoy, en 2025, las 
cosas están cambiando. En un mundo 
donde el tiempo es un recurso cada vez 
más valioso y la practicidad cuenta tanto 
como la calidad, el café soluble vuelve a 
ocupar un lugar importante en la rutina 
diaria de millones de personas. 
Según los datos más recientes del informe 
NCDT 2025, la principal referencia sobre 
el consumo de café en Estados Unidos, 
aproximadamente el 35% de los adultos 
estadounidenses utiliza equipos para pre-
parar café instantáneo en casa. Es una 

moda e diffusa, specie in contesti dove 
velocità, costi e facilità d’uso sono priori-
tari. Ma non è solo negli Stati Uniti che il 
caffè istantaneo sta guadagnando terre-
no. A livello globale, si parla di un mercato 
da oltre 42 miliardi di dollari nel 2025, con 
prospettive di crescita ancora interessanti 
nei prossimi anni. In molti paesi, soprat-
tutto in Asia, Medio Oriente e alcune zone 
dell’Africa, il solubile è spesso la forma 
principale di caffè consumata. È facile da 
trasportare, dura a lungo, e non richiede 
strumenti complicati. 
E l’Italia? Nonostante la forte tradizione 
legata all’espresso, anche qui il panora-
ma si sta lentamente trasformando. Fat-
tori come l’inflazione, lo smart working 
e una maggiore attenzione al benessere 
stanno spingendo sempre più persone a 
scegliere alternative più pratiche ed eco-
nomiche. Il caffè istantaneo si rivela una 
risposta semplice ed efficace, soprattutto 
per chi lavora da casa o vive in ambienti 
dove non è possibile avere una macchina 
per espresso sempre a disposizione. 
Inoltre, cresce l’interesse per opzioni più 
leggere, come il decaffeinato, che spesso 
viene proposto proprio in versione solu-
bile. Anche il mondo del caffè istantaneo 
si sta rinnovando: oggi troviamo prodotti 
di fascia più alta, con monorigini, miscele 
biologiche o lavorazioni più raffinate come 
il freeze-drying. Le versioni monodose in 

re l’esperienza da barista direttamente a 
casa. Cresce anche l’interesse per il cold 
brew casalingo, particolarmente amato 
dai più giovani e durante i mesi estivi per 
la sua freschezza e versatilità.
Non mancano poi i metodi manuali, 
come il pourover e l’Aeropress, sempre 
più apprezzati dagli appassionati del caf-
fè specialty per la loro precisione e per 
la possibilità di controllare ogni dettaglio 
dell’estrazione. Al contrario, un sistema 
che sembra perdere leggermente terre-
no è la French press, che passa da un 
utilizzo del 14% nel 2020 a una percen-
tuale in calo nel 2025. Una flessione che 
si inserisce nel più ampio quadro di rinno-
vamento delle abitudini di consumo, dove 
sorprendentemente fa il suo ritorno anche 
il buon vecchio caffè istantaneo.

La rinascita del caffè istantaneo
Negli ultimi anni, il caffè istantaneo ha vis-
suto una sorta di rinascita silenziosa. Per 
molto tempo è stato visto come una scelta 
di seconda categoria rispetto all’espresso 
o alle miscele più pregiate, ma oggi, nel 
2025, le cose stanno cambiando. In un 
mondo dove il tempo è una risorsa sem-
pre più preziosa e la praticità conta quan-
to la qualità, il solubile sta tornando a oc-
cupare un posto importante nella routine 
quotidiana di milioni di persone.
Secondo i dati più recenti del report NCDT 
2025, il riferimento principale per il consu-
mo di caffè negli Stati Uniti, circa il 35% 
degli adulti americani utilizza attrezzature 
per preparare il caffè istantaneo a casa. 
È un numero significativo, in crescita ri-
spetto al 27% registrato solo cinque anni 
fa. Anche se non è il metodo di prepara-
zione più usato (resta dietro alle macchine 
a filtro e ai sistemi a capsule), è evidente 
che il solubile è tutt’altro che marginale. 
Piuttosto, si conferma una soluzione co-
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bebida, un lenguaje de identidad, de 
gusto e incluso de valores personales, 
el mercado estadounidense se confirma 
como uno de los más dinámicos, inno-
vadores e influyentes del mundo. La va-
riedad de preferencias, la rapidez con la 
que se adoptan nuevas tendencias y la 
capacidad de integrar tradición y experi-
mentación hacen de Estados Unidos un 
laboratorio de excelencia para compren-
der hacia dónde se dirige el mundo del 
café. Y mientras crece el interés por las 
preparaciones más artesanales y sofisti-
cadas, el panorama también se enrique-
ce con regresos inesperados, como el del 
café instantáneo. Una señal, tal vez, de 
que en el café contemporáneo ya no exis-
te un único camino correcto: solo existe 
aquel que cada persona elige, cada ma-
ñana, taza tras taza.  

y cada vez más consciente. No busca re-
emplazar al café de alta gama, sino con-
vivir con él, ofreciendo un equilibrio entre 
funcionalidad, sabor y accesibilidad. Y en 
una época en la que las personas buscan 
formas sencillas de mejorar su rutina dia-
ria, este viejo hábito demuestra ser más 
actual que nunca.

Un país en evolución,  
un café cada vez más 
personalizado
El informe NCDT 2025 muestra clara-
mente cómo la relación de los estadou-
nidenses con el café se está volviendo 
cada vez más íntima, personalizada y 
consciente. Beber café ya no es un gesto 
automático, sino un momento cuidado, 
vivido con atención. El crecimiento del 
consumo en casa, la inversión en equi-
pos de calidad, desde máquinas bean-
to-cup hasta dispositivos para cold brew, 
y la apertura hacia nuevos métodos de 
extracción revelan una transformación 
profunda, que va más allá de las modas. 
Cada vez más consumidores eligen ex-
plorar la preparación casera como una 
oportunidad para ralentizar el ritmo, 
aprender y decidir con mayor conciencia 
qué beber y cómo hacerlo. Ya no se trata 
solo de tomar un café, sino de construir 
un ritual diario a medida. Incluso la for-
ma de adquirir el café refleja este cambio: 
las compras en línea se han consolidado 
como un canal fundamental, no solo por 
comodidad, sino por la posibilidad de ac-
ceder a microtostadores, mezclas espe-
ciales, reseñas y contenidos educativos. 
Paralelamente, emerge una atención cre-
ciente a los aspectos éticos y ambien-
tales de la cadena de producción: cada 
vez más estadounidenses buscan pro-
ductos sostenibles, con certificaciones 
de origen, comercio justo y envases re-
ciclables. Este enfoque refleja una cultura 
cafetera más madura, donde el sabor va 
de la mano con elecciones conscientes 
en términos de salud, medio ambiente y 
responsabilidad social. 
En un contexto donde el café se ha con-
vertido en mucho más que una simple 

sponsabilità sociale. In un contesto in cui 
il caffè è diventato molto più di una sem-
plice bevanda, un linguaggio di identità, di 
gusto e perfino di valori personali, il mer-
cato statunitense si conferma tra i più di-
namici, innovativi e influenti al mondo. La 
varietà delle preferenze, la rapidità con cui 
si accolgono nuove tendenze e la capa-
cità di integrare tradizione e sperimenta-
zione fanno degli Stati Uniti un laboratorio 
d’eccellenza per capire dove sta andando 
il mondo del caffè.
E mentre cresce l’attenzione verso le pre-
parazioni più artigianali e sofisticate, il pa-
norama si arricchisce anche di ritorni inat-
tesi, come quello del caffè istantaneo. Un 
segnale, forse, che nel caffè contempora-
neo non esiste più una sola strada giusta: 
esiste solo quella che ognuno sceglie, 
ogni mattina, tazzina dopo tazzina.  

stick stanno diventando molto comuni, 
anche per motivi ecologici e di praticità, 
così come i packaging sostenibili. 
Oggi più che in passato il caffè istantaneo 
non è più solo la scelta dell’ultimo minu-
to. È una soluzione intelligente, moderna, 
e sempre più consapevole. Non ruba la 
scena al caffè di alta gamma, ma trova 
il suo spazio accanto ad esso, offrendo 
un equilibrio tra funzionalità, gusto e ac-
cessibilità. E in un’epoca in cui le persone 
cercano modi semplici per migliorare la 
loro routine, questa vecchia abitudine si 
sta rivelando più attuale che mai. 

Un paese in evoluzione, un caffè 
sempre più personalizzato
Il rapporto NCDT 2025 dimostra chiara-
mente come il legame degli americani con 
il caffè stia diventando sempre più intimo, 
personalizzato e consapevole. Bere caf-
fè non è più un gesto automatico, ma un 
momento curato, vissuto con attenzione. 
La crescita del consumo domestico, l’in-
vestimento in attrezzature di qualità, dalle 
macchine bean-to-cup ai dispositivi per il 
cold brew  e l’apertura verso nuovi metodi 
di estrazione raccontano una trasforma-
zione profonda, che va oltre le mode.
Sempre più consumatori scelgono di 
esplorare la preparazione casalinga come 
un’occasione per rallentare, imparare e 
scegliere con maggiore consapevolezza 
cosa bere e come farlo. Non si tratta più 
solo di prendere un caffè, ma di costruire 
un rituale quotidiano su misura. Persino il 
modo in cui si acquista il caffè riflette que-
sto cambiamento: l’online si è affermato 
come canale fondamentale non solo per 
la comodità, ma per la possibilità di acce-
dere a micro-torrefazioni, miscele partico-
lari, recensioni e contenuti educativi.
Parallelamente, emerge un’attenzione 
crescente agli aspetti etici e ambientali 
della filiera: sempre più americani cerca-
no prodotti sostenibili, con certificazioni di 
provenienza, commercio equo e packa-
ging riciclabile. Questo approccio riflette 
una cultura del caffè più adulta, in cui il 
gusto si accompagna a scelte consape-
voli in termini di salute, ambiente e re-
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El café es mucho más que una simple 
bebida: es un ritual cotidiano, un mo-
mento de pausa, una experiencia sen-
sorial y, para muchos, un arte. En las 
últimas décadas, junto a las variedades 
clásicas y los orígenes únicos, ha surgi-
do con fuerza una nueva categoría que 
está conquistando mercados, consumi-
dores y paladares: la de los cafés aro-
matizados. Nacidos del encuentro entre 
las antiguas prácticas de fermentación y 
las modernas tecnologías alimentarias, 
los cafés aromatizados representan hoy 
un ejemplo perfecto de fusión entre tra-
dición e innovación, ciencia y creatividad. 

Origen y difusión de los  
cafés aromatizados 
Aunque pueda parecer una invención 
moderna, la idea de aromatizar el café 
tiene raíces profundas. Desde la Edad 
Media, en algunas culturas árabes y afri-
canas, el café se mezclaba con espe-
cias como el cardamomo, los clavos de 

Il caffè è molto più di una semplice bevan-
da: è un rituale quotidiano, un momento 
di pausa, un’esperienza sensoriale e, per 
molti, un’arte. Negli ultimi decenni, ac-
canto alle varietà classiche e alle singo-
le origini, è emersa con forza una nuova 
categoria che sta conquistando mercati, 
consumatori e palati: quella dei caffè aro-
matizzati. Nati dall’incontro tra le antiche 
pratiche di fermentazione e le moderne 
tecnologie alimentari, i caffè aromatizzati 
rappresentano oggi un perfetto esempio 
di fusione tra tradizione e innovazione, 
scienza e creatività.

Origini e diffusione  
dei caffè aromatizzati
Sebbene possa sembrare un’invenzione 
moderna, l’idea di aromatizzare il caffè 
ha radici profonde. Fin dal Medioevo, in 
alcune culture arabe e africane, il caffè 
veniva mescolato con spezie come car-
damomo, chiodi di garofano, cannella e 
zenzero. In Etiopia, ad esempio, è tradi-

El mundo de los cafés aromatizados:  
un viaje entre tradición,  

ciencia e innovación

Il mondo dei caffè aromatizzati: 
un viaggio tra tradizione,  
scienza e innovazione
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olor, la canela y el jengibre. En Etiopía, 
por ejemplo, es tradición añadir especias 
al café durante las ceremonias del café, 
otorgando a la bebida un perfil aromático 
variado y rico. 
Con el tiempo, esta práctica ha evolucio-
nado, sobre todo gracias a la globaliza-
ción y a la difusión de métodos industria-
les de transformación alimentaria. Hoy en 
día, los cafés aromatizados se encuen-
tran en numerosos formatos, sabores y 
variantes. Están disponibles como gra-
nos enteros aromatizados, café molido 
perfumado, cápsulas compatibles, mo-
nodosis y hasta en forma de bebidas lis-
tas para tomar (Ready To Drink). 

La fermentación: el corazón  
de la transformación aromática 
En la base de los cafés aromatizados de 
alta calidad hay un proceso clave: la fer-
mentación. Inmediatamente después de 
la cosecha, las cerezas de café se so-
meten a un tratamiento que puede va-
riar considerablemente según la región, 
la variedad y las intenciones del produc-
tor. La fermentación, en particular, es el 
momento en que los microorganismos, 
levaduras, bacterias y otros agentes na-
turales, interactúan con la pulpa del fruto 
y con el grano mismo, modificando su 
composición química y contribuyendo al 
desarrollo de los aromas. 
Este proceso se lleva a cabo de diferen-
tes maneras: fermentación natural, fer-
mentación anaeróbica, fermentación en 
seco y, más recientemente, fermentacio-
nes experimentales controladas que uti-
lizan cepas seleccionadas de levaduras 
y bacterias para obtener aromas espe-
cíficos. 
Las condiciones ambientales, tempera-
tura, humedad, duración del proceso, 
desempeñan un papel fundamental en 
la determinación del resultado final. Por 
ejemplo, fermentaciones más prolonga-
das pueden intensificar notas vínicas, 
afrutadas o lácticas. Fermentaciones 
más breves y controladas pueden, en 
cambio, ayudar a mantener la limpieza 
del sabor y a resaltar matices delicados. 

zione aggiungere spezie al caffè durante 
le cerimonie del caffè, dando alla bevan-
da un profilo aromatico variegato e ricco.
Con il tempo, la pratica si è evoluta, so-
prattutto grazie alla globalizzazione e alla 
diffusione dei metodi industriali di trasfor-
mazione alimentare. Oggi, i caffè aroma-
tizzati si trovano in numerosi formati, gusti 
e varianti. Sono disponibili come chicchi 
interi aromatizzati, macinato profuma-
to, capsule compatibili, cialde e persino 
come bevande pronte da bere (Ready To 
Drink).

La fermentazione: cuore della  
trasformazione aromatica
Alla base dei caffè aromatizzati di alta 
qualità vi è un processo chiave: la fer-
mentazione. Subito dopo la raccolta, le 
ciliegie di caffè subiscono un trattamento 
che può variare notevolmente a seconda 
della regione, della varietà e delle inten-
zioni del produttore. La fermentazione, in 
particolare, è il momento in cui i micror-
ganismi, lieviti, batteri e altri agenti natu-
rali, interagiscono con la polpa del frutto 
e con il chicco stesso, modificandone la 
composizione chimica e contribuendo 
allo sviluppo degli aromi.
Questo processo avviene in diversi modi: 
fermentazione naturale, fermentazione 
anaerobica, fermentazione a secco, e 
più recentemente fermentazioni speri-
mentali controllate, che utilizzano ceppi 
selezionati di lieviti e batteri per ottenere 
aromi specifici. Le condizioni ambientali, 
temperatura, umidità, durata del proces-
so, giocano un ruolo fondamentale nel 
determinare il risultato finale. Ad esem-
pio, fermentazioni più lunghe possono 
intensificare note vinose, fruttate o latti-
che. Fermentazioni più brevi e controllate 
possono invece aiutare a mantenere la 
pulizia del gusto e a esaltare sfumature 
delicate.

Lieviti e batteri: architetti del gusto
L’introduzione intenzionale di microrga-
nismi nella fermentazione del caffè rap-
presenta uno degli sviluppi più recenti e 
affascinanti dell’industria. I lieviti, come 
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bourbon, avellana, caramelo, chocolate 
negro, canela y almendra.
El uso de estos aromas es objeto de 
controversia entre los amantes del café 
tradicional. Los puristas sostienen que 
dichos aditivos enmascaran el sabor ori-
ginal del grano y desvirtúan su identidad, 
mientras que otros los consideran una 
forma creativa de hacer que el café sea 
más agradable, accesible o simplemente 
divertido.

Cultura, consumo y percepción
Los cafés aromatizados se han conver-
tido en una parte integral de la cultura 
pop contemporánea. Cadenas inter-
nacionales como Starbucks, Dunkin’ y 
otras empresas globales han contribuido 
significativamente a su difusión, sobre 
todo gracias a productos estacionales y 
bebidas elaboradas (frappuccinos, cafés 
con leche aromatizados, cold brew con 
sabores, etc.).
Muchos consumidores asocian estos 
cafés con momentos especiales, festivi-
dades o experiencias sensoriales perso-
nalizadas. No se trata solo del sabor, sino 
también de emociones e identidad. Un 
café con sabor a vainilla puede evocar 
recuerdos de la infancia, mientras que un 
café con menta puede convertirse en un 
ritual invernal. Además, los cafés aroma-
tizados desempeñan un papel importan-
te para quienes desean reducir el consu-
mo de azúcares o cremas añadidas: el 
sabor percibido como más dulce y rico 
permite a menudo beber café “negro” sin 
necesidad de modificarlo.

El impacto de la innovación  
tecnológica
La innovación no se limita a la fermenta-
ción o a los aromas. También las tecno-
logías de producción, envasado y con-
servación han avanzado enormemente. 
Hoy en día, es posible encontrar cafés 
aromatizados sellados en atmósfera con-
trolada, sin conservantes pero con una 
larga vida útil, o bien cápsulas reciclables 
y monodosis compostables que reducen 
el impacto ambiental.

Levaduras y bacterias:  
arquitectos del sabor 
La introducción intencional de microor-
ganismos en la fermentación del café 
representa uno de los desarrollos más 
recientes y fascinantes de la industria. 
Las levaduras, como el Saccharomyces 
cerevisiae (conocidas también en la ela-
boración de vino y cerveza), son elegidas 
por su capacidad para producir éste-
res aromáticos y alcoholes volátiles que 
dan lugar a notas de frutas tropicales, 
cítricos, flores blancas y frutos rojos. El 
control de estos compuestos permite a 
los productores crear cafés con perfiles 
muy marcados y reconocibles, a menudo 
apreciados por los aficionados al Spe-
cialty Coffee. 
Las bacterias lácticas, como las cepas 
de Lactobacillus, introducen en cambio 
una gama de sabores más rica y com-
pleja. Pueden contribuir a crear aromas 
mantecosos, especiados, ligeramente 
fermentados o umami, con matices que 
recuerdan al chocolate negro, las nueces 
o la corteza del pan. 
Algunas fermentaciones microbianas 
avanzadas emplean también actinomice-
tos o acetobacterias, para obtener perfi-
les aún más distintivos. 
La combinación de estos microorganis-
mos, dosificada con precisión y contro-
lada en cada fase, permite la creación 
de micro-lotes con personalidades úni-
cas, pensados para paladares exigentes 
y destinados al mercado gourmet o a 
competiciones internacionales.

Aromas artificiales y naturales: la 
química del placer
Junto al mundo de la fermentación con-
trolada, se encuentra el vasto universo 
de los cafés aromatizados con aditivos 
externos. En este caso, los aromas, tan-
to naturales como artificiales, se aplican 
directamente a los granos durante o des-
pués de la fase de tueste. Estos aromas 
pueden presentarse en forma de aceites 
esenciales, extractos concentrados, aro-
mas líquidos o en polvo. Entre los sabo-
res más populares se encuentran vainilla 

ramello, cioccolato fondente, cannella e 
mandorla.
L’utilizzo di questi aromi è controverso 
tra gli amanti del caffè tradizionale. I pu-
risti sostengono che tali additivi coprano 
il gusto originale del chicco e ne snatu-
rino l’identità, mentre altri li considerano 
un modo creativo per rendere il caffè più 
piacevole, accessibile o semplicemente 
divertente.

Cultura, consumo  
e percezione
I caffè aromatizzati sono diventati par-
te integrante della cultura pop contem-
poranea. Catene internazionali come 
Starbucks, Dunkin’ e altre realtà globali 
hanno contribuito in maniera significativa 
alla loro diffusione, soprattutto grazie a 
prodotti stagionali e a bevande elaborate 
(frappuccini, latte aromatizzati, cold brew 
aromatizzati, ecc.).
Molti consumatori associano questi caffè 
a momenti speciali, a festività o a espe-
rienze sensoriali personalizzate. Non si 
tratta solo di gusto, ma di emozioni e 
identità. Un caffè alla vaniglia può evoca-
re ricordi d’infanzia, mentre un caffè alla 
menta può diventare un rituale invernale. 
Inoltre, i caffè aromatizzati hanno un ruo-
lo importante per chi desidera ridurre il 
consumo di zuccheri o creme aggiuntive: 
il gusto percepito più dolce e ricco per-
mette spesso di bere caffè “nero” senza 
doverlo modificare.

il Saccharomyces cerevisiae (noti anche 
nel vino e nella birra), vengono scelti per 
la loro capacità di produrre esteri aroma-
tici e alcooli volatili che danno vita a sen-
tori di frutti tropicali, agrumi, fiori bianchi e 
frutti rossi. Il controllo di questi composti 
consente ai produttori di creare caffè con 
profili molto marcati e riconoscibili, spes-
so apprezzati dagli appassionati di Spe-
cialty Coffee.
I batteri lattici, come i ceppi di Lactoba-
cillus, introducono invece una gamma di 
sapori più ricca e complessa. Possono 
contribuire a creare aromi burrosi, spe-
ziati, leggermente fermentati o umami, 
con sfumature che ricordano il cioccolato 
fondente, le noci o la crosta di pane. Al-
cune fermentazioni microbiche avanzate 
impiegano anche actinomiceti o aceti, 
per ottenere profili ancora più distintivi.
La combinazione di questi microrganismi, 
dosati in modo preciso e controllati a ogni 
fase, consente la creazione di micro-lotti 
con personalità uniche, pensati per palati 
esigenti e destinati al mercato gourmet o 
alle competizioni internazionali.

Aromi artificiali e naturali:  
la chimica del piacere
Accanto al mondo della fermentazione 
controllata, si colloca il vasto universo dei 
caffè aromatizzati con additivi esterni. In 
questo caso, gli aromi, naturali o artificiali, 
vengono applicati direttamente ai chicchi 
durante o dopo la fase di tostatura. Que-
sti aromi possono essere sotto forma di 
oli essenziali, estratti concentrati, aromi 
liquidi o polveri. Tra i gusti più popolari 
figurano vaniglia bourbon, nocciola, ca-
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Además, las plataformas de comercio 
electrónico especializadas permiten ad-
quirir cafés aromatizados provenien-
tes de pequeñas tostadoras artesana-
les, ofreciendo al consumidor variedad, 
transparencia y storytelling.

Sostenibilidad y futuro
Uno de los aspectos más urgentes en 
la industria del café, tanto aromatizado 
como tradicional, es la sostenibilidad. Las 
nuevas generaciones de consumidores 
exigen cada vez más transparencia, éti-
ca y un impacto ambiental reducido. Por 
este motivo, muchos productores están 
adoptando prácticas agrícolas regenera-
tivas, fermentaciones con bajo consumo 
de agua, envases sostenibles y aromas 
naturales derivados de fuentes trazables.
En un futuro próximo, es probable que 
asistamos a una evolución aún mayor 
de los cafés aromatizados: aromas de-
sarrollados con técnicas de fermentación 
biotecnológica, perfiles sensoriales ins-
pirados en cócteles o postres gourmet, 
colaboraciones entre tostadores y chefs 
con estrellas Michelin. El café, en defi-
nitiva, seguirá transformándose en algo 
nuevo, sin perder el vínculo con sus raí-
ces más auténticas.
Los cafés aromatizados son mucho más 
que una simple moda pasajera: son la 
expresión de un sector en constante 
evolución, capaz de adaptarse a los gus-
tos de los consumidores, de innovar y de 
reinventarse a través de la ciencia, la cul-
tura y la creatividad. Ya sea una refinada 
fermentación controlada en una finca de 
Centroamérica o un espresso con vainilla 
comprado en el bar de la esquina, cada 
taza aromatizada representa un peque-
ño universo de posibilidades, en el que 
el café se convierte en vehículo de emo-
ción, experimentación y placer.  

L’impatto dell’innovazione  
tecnologica
L’innovazione non si limita alla fermenta-
zione o agli aromi. Anche le tecnologie di 
produzione, confezionamento e conser-
vazione hanno fatto enormi passi avanti. 
Oggi, è possibile trovare caffè aromatiz-
zati sigillati in atmosfera controllata, pri-
vi di conservanti ma con lunga shelf-life, 
oppure cialde compostabili e capsule 
riciclabili che riducono l’impatto ambien-
tale. Inoltre, le piattaforme e-commerce 
specializzate permettono di acquistare 
caffè aromatizzati provenienti da piccole 
torrefazioni artigianali, offrendo al consu-
matore varietà, trasparenza e storytelling.

Sostenibilità e futuro
Uno degli aspetti più urgenti nell’industria 
del caffè aromatizzato e non, è la sosteni-
bilità. Le nuove generazioni di consuma-
tori richiedono sempre più trasparenza, 
eticità e impatto ambientale ridotto. Per 
questo motivo, molti produttori stanno 
adottando pratiche agricole rigenerative, 
fermentazioni a basso consumo idrico, 
packaging sostenibili e aromi naturali de-
rivati da fonti tracciabili.
Nel prossimo futuro, è probabile che as-
sisteremo a un’ulteriore evoluzione dei 
caffè aromatizzati: aromi sviluppati con 
tecniche di fermentazione biotecnologi-
ca, profili sensoriali ispirati a cocktail o 
dessert gourmet, collaborazioni tra tor-
refattori e chef stellati. Il caffè, insomma, 
continuerà a trasformarsi in qualcosa di 
nuovo, ma senza perdere il legame con 
le sue radici più autentiche.I caffè aroma-
tizzati sono molto più che una semplice 
tendenza passeggera: sono l’espressio-
ne di un settore in continua evoluzione, 
capace di adattarsi ai gusti dei consu-
matori, di innovare e di reinventarsi attra-
verso la scienza, la cultura e la creatività. 
Che si tratti di una raffinata fermentazione 
controllata in una finca del Centro Ame-
rica o di un espresso alla vaniglia acqui-
stato al bar sotto casa, ogni tazza aroma-
tizzata rappresenta un piccolo universo di 
possibilità, in cui il caffè diventa veicolo di 
emozione, sperimentazione e piacere.  
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Durante la campaña comercial 2024/25, 
el sector cafetero en India se encuentra 
en el centro de dinámicas contrapues-
tas que reflejan tanto oportunidades de 
crecimiento como crecientes dificultades 
relacionadas con el cambio climático. 
Según las estimaciones más recientes 
del USDA, basadas en datos del Coffee 
Board of India, la producción nacional 
debería situarse en torno a los 6,2 millo-
nes de sacos, lo que equivale a aproxi-
madamente 372.000 toneladas. Se trata 
de una ligera revisión al alza respecto a 
las previsiones iniciales, favorecida por 
las abundantes lluvias monzónicas que 
mejoraron las condiciones del suelo y 
beneficiaron especialmente a los cultivos 
de robusta. 
Precisamente el robusta, que representa 

Nel corso dell’annata commerciale 
2024/25, il settore del caffè in India si 
trova al centro di dinamiche contrastanti 
che riflettono sia opportunità di crescita 
sia difficoltà crescenti legate al cambia-
mento climatico. Secondo le stime più 
recenti dell’USDA, basate sui dati del 
Coffee Board of India, la produzione na-
zionale dovrebbe aggirarsi intorno ai 6,2 
milioni di sacchi, pari a circa 372.000 
tonnellate. Si tratta di una leggera re-
visione al rialzo rispetto alle previsioni 
iniziali, favorita da abbondanti piogge 
monsoniche che hanno migliorato le 
condizioni del suolo e favorito in partico-
lare le coltivazioni di Robusta.
Proprio la Robusta, che rappresenta ol-
tre il 70% della produzione totale del Pa-
ese, sembra destinata a guadagnare ul-

Tendencias del mercado  
del café en India

Tendenze del mercato  
del caffè in India
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Tamil Nadu. Estas tres regiones, en con-
junto, representan casi la totalidad de la 
cosecha nacional. Una concentración 
que, si bien permite una gestión más efi-
ciente de las políticas agrícolas, también 
aumenta la vulnerabilidad de la cadena 
de suministro ante eventos climáticos lo-
calizados pero intensos. 
La campaña 2024/25 se presenta como 
un equilibrio frágil entre recuperación y 
riesgo. Mientras que el robusta parece 
beneficiarse de condiciones favorables, 
el arábica sufre y las preocupaciones re-
lacionadas con el clima ponen en duda 
la estabilidad de las exportaciones en 
los próximos meses. El sector está a la 
espera de las estimaciones finales del 
Coffee Board, consciente de que la sos-
tenibilidad a largo plazo dependerá de la 
capacidad de adaptarse rápidamente a 
un clima cada vez más impredecible. 

Café: una parte significativa del 
estilo de vida y la cultura urbana
Observando el pasado reciente, el mer-
cado del café en India ha experimentado 
un crecimiento significativo en los últi-
mos años, impulsado por el cambio en 
las preferencias de los consumidores, la 
urbanización y una clase media en ex-
pansión con ingresos disponibles. En su 
momento, el café era considerado una 
bebida de nicho en India. Sin embargo, 
ha ganado popularidad entre las genera-
ciones jóvenes y se ha convertido en una 

más del 70% de la producción total del 
país, parece destinado a ganar aún más 
terreno. Las lluvias regulares y bien dis-
tribuidas han contribuido a un aumento 
previsto de la cosecha, estimado ahora 
en unos 4,8 millones de sacos. Por el 
contrario, el arábica muestra signos de 
debilidad: las altas temperaturas y las 
precipitaciones fuera de temporada re-
gistradas en los meses posteriores a la 
floración han afectado la fisiología de las 
plantas, provocando una disminución en 
los rendimientos. La producción de esta 
variedad se estima ahora en 1,4 millones 
de sacos, marcando un retroceso res-
pecto a la temporada anterior. 
Pero a pesar de las señales positivas en 
el frente del robusta, el sector debe en-
frentar una realidad más compleja. En los 
primeros meses de 2025, la industria ha 
empezado a reportar un empeoramien-
to de las condiciones climáticas: el au-
mento del calor estival, junto con preci-
pitaciones excesivas, está minando las 
perspectivas generales de la cosecha. 
Los operadores temen un impacto ne-
gativo también en las exportaciones, que 
en 2024 alcanzaron niveles récord. Las 
primeras estimaciones hablan de una 
posible caída superior al 10% en el pre-
sente año, debido también a la escasez 
de existencias residuales y a un contexto 
de precios ya en máximos históricos. 
Geográficamente, la producción de café 
en India sigue estando fuertemente con-
centrada en el sur del país. El estado de 
Karnataka por sí solo produce más del 
70% del café indio, seguido por Kerala y 

so, rappresentano la quasi totalità del 
raccolto nazionale. Una concentrazione 
che, se da un lato consente una gestio-
ne più efficiente delle politiche agricole, 
dall’altro aumenta la vulnerabilità della 
filiera a eventi climatici localizzati ma in-
tensi.
L’annata 2024/25 si presenta come un 
equilibrio fragile tra ripresa e rischio. 
Mentre la Robusta sembra beneficiare di 
condizioni favorevoli, l’Arabica soffre e le 
preoccupazioni legate al clima mettono 
in dubbio la stabilità delle esportazioni 
nei mesi a venire. Il settore resta in at-
tesa delle stime finali del Coffee Board, 
consapevole che la sostenibilità a lungo 
termine passerà dalla capacità di adat-
tarsi con rapidità a un clima sempre più 
imprevedibile.

Caffè: parte significativa dello stile 
di vita e della cultura urbana
Volgendo uno sguardo al recente pas-
sato, il mercato dei caffè in India ha vi-
sto una crescita significativa negli ultimi 
anni, guidata dal cambiamento delle 
preferenze dei consumatori, dall’urba-
nizzazione e da una classe media in cre-
scita con reddito disponibile. Un tempo 
il caffè era considerato una bevanda di 
nicchia in India. Tuttavia, ha guadagnato 
popolarità tra le giovani generazioni ed 
è diventato una parte significativa dello 
stile di vita e della cultura urbana.
Si prevede che il mercato del caffè in-
diano sarà trainato da un forte trend di 
crescita nel periodo 2025-2029, grazie 
al progressivo cambiamento delle pre-
ferenze dei consumatori, dell’espansio-
ne delle catene internazionali di caffè, 
dell’innovazione e della diversificazione 
delle offerte di menu dei principali play-
ers di mercato.
Con la crescente domanda di caffè spe-
ciali, prodotti torrefatti artigianalmente 
ed esperienze di caffè uniche, i consu-
matori sono sempre più alla ricerca di 
caffè di alta qualità, un’ampia varietà di 
metodi di preparazione e un ambiente 
confortevole nelle caffetterie, portando 
a una maggiore innovazione nelle offerte 

teriore terreno. Le piogge regolari e ben 
distribuite hanno contribuito a un au-
mento atteso del raccolto, stimato ora in 
circa 4,8 milioni di sacchi. Al contrario, 
l’Arabica mostra segnali di debolezza: 
le temperature elevate e le precipitazioni 
fuori stagione registrate nei mesi suc-
cessivi alla fioritura hanno danneggiato 
la fisiologia delle piante, portando a un 
calo nelle rese. La produzione di que-
sta varietà è ora stimata in 1,4 milioni 
di sacchi, segnando un arretramento ri-
spetto alla stagione precedente.
Ma nonostante i segnali positivi sul fron-
te Robusta, il settore deve fare i conti 
con una realtà più complessa. Nei pri-
mi mesi del 2025, l’industria ha inizia-
to a segnalare un peggioramento delle 
condizioni climatiche: l’intensificarsi 
del caldo estivo, unito a precipitazioni 
eccessive, sta minando le prospettive 
complessive del raccolto. Gli operatori 
temono un impatto negativo anche sulle 
esportazioni, che nel 2024 avevano rag-
giunto livelli record. Le prime stime par-
lano di un possibile calo di oltre il 10% 
nell’anno in corso, complice anche la 
scarsità di scorte residue e un contesto 
di prezzi già ai massimi storici.
Geograficamente, la produzione di caffè 
in India rimane fortemente concentrata 
nel sud del Paese. Lo stato del Karna-
taka da solo produce più del 70% del 
caffè indiano, seguito da Kerala e Tamil 
Nadu. Queste tre regioni, nel comples-
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parte significativa del estilo de vida y de 
la cultura urbana. 
Se prevé que el mercado del café indio 
se vea impulsado por una fuerte tenden-
cia de crecimiento en el período 2025-
2029, gracias al cambio progresivo en 
las preferencias de los consumidores, la 
expansión de cadenas internacionales 
de café, la innovación y la diversificación 
de las ofertas en los menús de los princi-
pales actores del mercado. 
Con la creciente demanda de cafés es-
peciales, productos artesanalmente tos-
tados y experiencias únicas en torno al 
café, los consumidores buscan cada vez 
más café de alta calidad, una amplia va-
riedad de métodos de preparación y un 
ambiente cómodo en las cafeterías, lo 
que está llevando a una mayor innova-
ción en las ofertas de menú, las técnicas 
de elaboración y el diseño de los estable-
cimientos. 
La demanda de cafeterías varía entre las 
diferentes regiones de India. En términos 
de ciudades, las áreas metropolitanas 
cuentan con un mayor número de pun-
tos de venta de café, con una demanda 
creciente por parte de estudiantes y cla-
ses populares de nivel medio. Además, 

di menu, nelle tecniche di preparazione 
e nel design dei negozi.
La domanda di caffetterie varia nelle di-
verse regioni dell’India. In termini di città, 
le città metropolitane hanno un numero 
maggiore di punti vendita di caffè, con la 
domanda crescente da parte di studenti 
e classi popolari di ceto medio. Inoltre, 
la regione meridionale comprende città 
come Bengaluru, Chennai e Hyderabad, 
che hanno una forte cultura del caffè e 
sono note aree di coltivazione delle pian-
tagioni di caffè.Ricordiamolo, l’India è il 
sesto produttore e il quinto esportatore 
di caffè a livello globale. Inoltre, all’inter-
no dell’Asia-Pacifico, l’India è conside-
rata il terzo produttore ed esportatore 
di caffè.Con i consumatori che sono 
diventati più consapevoli dei benefici 
per la salute del caffè, come una miglio-
re concentrazione, un metabolismo più 
veloce e gli antiossidanti, c’è stato un 
aumento della domanda di caffè come 
bevanda più salutare. Si ritiene inoltre 
che le caffetterie offrano un’opzione più 
raffinata e salutare rispetto al tradiziona-
le consumo di tè o altri punti vendita di 
bevande, stimolando in definitiva la cre-
scita del mercato nel periodo previsto.
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únicas, lo que ha llevado al crecimiento 
de cafeterías que satisfacen estas prefe-
rencias. Asimismo, la entrada en el mer-
cado indio de cadenas internacionales 
de café como Starbucks, Costa Coffee 
y Dunkin’ Donuts ha introducido una ca-
lidad estandarizada, un ambiente distin-
tivo y una experiencia cultural ligada al 
consumo de café. 
El creciente número de puntos de venta 
de cafeterías en la India también refleja 
el aumento de la demanda en este mer-
cado. Por ejemplo, en el año en curso, 
están activos poco menos de 1.400 es-
tablecimientos de Coffee Day en todo el 
país. Maharashtra es el estado con ma-
yor número de puntos de venta, con 259 
locales, lo que representa casi el 19% del 
total a nivel nacional. Esto ha llevado a la 
proliferación de cafeterías en las princi-
pales ciudades, creando más opciones 
para los consumidores e impulsando el 
crecimiento del mercado cafetero indio. 
El ambiente general y la experiencia den-
tro de las cafeterías se están convirtiendo 

la región sur incluye ciudades como Ben-
galuru, Chennai e Hyderabad, que cuen-
tan con una fuerte cultura cafetera y son 
conocidas por ser zonas de cultivo de 
café. 
Cabe recordar que India es el sexto pro-
ductor y el quinto exportador de café a 
nivel mundial. Además, dentro de la re-
gión Asia-Pacífico, India es considerada 
el tercer productor y exportador de café. 
A medida que los consumidores se vuel-
ven más conscientes de los beneficios 
del café para la salud, como una mejor 
concentración, un metabolismo más rá-
pido y sus propiedades antioxidantes, ha 
habido un aumento en la demanda del 
café como una bebida más saludable. 
También se considera que las cafeterías 
ofrecen una opción más refinada y salu-
dable en comparación con el consumo 
tradicional de té u otros puntos de venta 
de bebidas, impulsando en última instan-
cia el crecimiento del mercado en el pe-
ríodo previsto.

Factores clave de crecimiento  
del mercado
La cultura del café está ganando popu-
laridad entre los millennials que buscan 
experiencias únicas y están dispuestos a 
pagar por un café de alta calidad en un 
entorno confortable. A medida que más 
personas se trasladan a zonas urbanas 
por motivos laborales y de ocio, las ca-
feterías se han convertido en lugares po-
pulares para socializar, hacer contactos y 
relajarse. Se prevé que estos impulsores 
continúen alimentando el crecimiento del 
mercado cafetero en la India en el futuro 
inmediato. 
Además, debido a la exposición a las 
tendencias del café y a la disponibilidad 
de cafeterías especializadas, los consu-
midores indios se están volviendo más 
conscientes de los diferentes tipos de 
café disponibles, incluidas las técnicas 
de preparación y los distintos sabores en 
taza, lo que está impulsando la industria 
de las cafeterías. Esto ha generado una 
demanda de cafés especiales de alta ca-
lidad que ofrecen experiencias de sabor 

scente domanda per il mercato delle caf-
fetterie. Ad esempio, nell’anno corrente, 
sono attivi poco meno di 1.400 stores 
Coffee Day in tutta l’India. Il Maharashtra 
ha il maggior numero di punti vendita 
con 259 stores, che rappresentano qua-
si il 19% di tutti i punti vendita a livello 
nazionale. Ciò ha portato alla prolifera-
zione di caffetterie nelle principali città, 
creando più opzioni per i consumatori e 
guidando la crescita del mercato delle 
caffetterie indiano.
L’atmosfera generale e l’esperienza nel-
le caffetterie stanno diventando fattori 
significativi per attrarre e mantenere i 
clienti coinvolti nel competitivo merca-
to dei caffè. Le catene di caffè e i caffè 
indipendenti stanno sfruttando i van-
taggi dell’urbanizzazione in espansione 
e del cambiamento degli stili di vita in 
queste città, offrendo caffè specializzati 
a un’ampia base di consumatori. Que-
sta tendenza sta guidando la crescita 
dei caffè nelle città non metropolitane e 
aprendo nuove opportunità di espansio-
ne del mercato.

Driver di mercato
La cultura del caffè sta guadagnando 
popolarità tra i millennial che cercano 
esperienze uniche e sono disposti a 
spendere per un caffè di alta qualità in 
un ambiente confortevole. Man mano 
che sempre più persone si trasferiscono 
nelle aree urbane per lavoro e svago, i 
caffè sono diventati luoghi popolari per 
socializzare, fare networking e rilassar-
si. Si prevede che questi driver conti-
nueranno ad alimentare la crescita del 
mercato dei caffè in India nell’immediato 
futuro.

Inoltre, a causa dell’esposizione alle 
tendenze del caffè e alla disponibilità di 
caffetterie speciali, i consumatori indiani 
stanno diventando più consapevoli dei 
diversi tipi di caffè disponibili, comprese 
le tecniche di preparazione e i diversi sa-
pori in tazza, elemento che sta guidando 
l’industria delle caffetterie. Ciò ha crea-
to una domanda di caffè speciali di alta 
qualità che offrono esperienze di gusto 
uniche, portando alla crescita di caffet-
terie che soddisfano queste preferenze. 
Inoltre, l’ingresso nel mercato indiano di 
catene di caffè internazionali come Star-
bucks, Costa Coffee e Dunkin’ Donuts 
ha introdotto una qualità standardizzata, 
un’atmosfera distintiva e un’esperienza 
culturale legata al consumo del caffè.
Il numero crescente di punti vendita di 
caffetterie in India mostra anche la cre-
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en factores clave para atraer y mantener 
clientes en el competitivo mercado del 
café. Las cadenas y los cafés indepen-
dientes están aprovechando las ventajas 
de la expansión urbana y los cambios 
en los estilos de vida en estas ciudades, 
ofreciendo cafés especializados a una 
base de consumidores amplia. Esta ten-
dencia está impulsando el crecimiento de 
cafeterías en ciudades no metropolitanas 
y abriendo nuevas oportunidades de ex-
pansión del mercado. 
A medida que crece la tendencia hacia 
la personalización en el sector cafetero 
en India, cada vez más cafeterías ofre-
cen opciones personalizables para sa-
tisfacer las preferencias individuales. Los 
clientes pueden elegir entre diferentes 
tipos de café, métodos de preparación 
y opciones de personalización según sus 
gustos. Esta tendencia hacia la custo-
mización añade un nivel de singularidad 
y exclusividad a la experiencia cafetera, 
atrayendo a nuevos consumidores. 
También están creciendo los pedidos 
en línea para mejorar la experiencia del 
consumidor y ampliar la conveniencia. 
El mercado cafetero indio también se ha 
visto influenciado por la revolución digital. 
Los pagos móviles, los pagos en línea, 
los programas de fidelización y las pro-
mociones personalizadas están ganando 
cada vez más popularidad en el merca-
do del café, ya que proporcionan a los 
clientes una forma sencilla y cómoda de 

Man mano che cresce la tendenza alla 
personalizzazione nel settore dei caffè 
in India, sempre più caffè offrono op-
zioni personalizzabili per soddisfare le 
preferenze individuali. I clienti possono 
scegliere le diverse tipologie di caffè, i 
metodi di preparazione, le opzioni di 
personalizzazione secondo i propri gu-
sti. Questa tendenza di customizzazione 
aggiunge un livello di unicità ed esclu-
sività all’esperienza del caffè, attirando 
nuovi consumatori.
Anche gli ordini online si stanno espan-
dendo per migliorare l’esperienza del 
consumatore e la penetrazione della 
convenienza. Anche il mercato indiano 
delle caffetterie è stato influenzato dalla 
rivoluzione digitale. I pagamenti mobili, 
i pagamenti online, i programmi di fide-
lizzazione e le promozioni personalizzate 
stanno diventando sempre più popolari 
nel mercato dei caffè perché forniscono 
ai clienti un modo semplice e convenien-
te per acquistare e gustare il loro caffè, 
aumentando così in modo significativo 
la domanda del mercato. La crescente 
e intensa concorrenza nel mercato del 
caffè in India, con numerosi attori nazio-
nali e internazionali in lizza per la base 
di clienti, ha portato a prezzi competitivi, 
metodi di marketing aggressivi e difficol-
tà nella fidelizzazione dei consumatori.

Le caratteristiche del caffè indiano
Il caffè indiano è solitamente dolce e con 
un basso contenuto di acidità, anche se 
questa caratteristica può naturalmente 
variare a seconda della sua origine spe-
cifica. La maggior parte del caffè indiano 
viene coltivato sotto una fitta ombra na-
turale. Il caffè trae molteplici benefici dal 
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El espacio de siembra para el café Ará-
bica es de 2 metros cuadrados, con un 
promedio de 3.000 plantas por hectárea; 
en cambio, para el café Robusta es de 3 
metros cuadrados con unas 1.100 plan-
tas por hectárea. Dado que la variedad 
Arábica tiene raíces profundas, puede 
resistir mejor en condiciones de sequía, 
mientras que la variedad Robusta, con 
raíces poco profundas, requiere riego 
durante toda la temporada. 
En India, aproximadamente el 80% del 
café Arábica y el 20% del café Robusta 
se procesa por vía húmeda (cafés lava-
dos), mientras que los volúmenes restan-
tes se procesan por vía seca. El procesa-
miento por vía húmeda del café consume 
grandes cantidades de agua en las dis-
tintas etapas, cuando se utilizan despul-
padoras y lavadoras convencionales, lo 
que genera importantes volúmenes de 
efluentes.  

comprar y disfrutar su café, aumentan-
do así significativamente la demanda del 
mercado. La creciente e intensa compe-
tencia en el mercado del café en India, 
con numerosos actores nacionales e in-
ternacionales compitiendo por la base de 
clientes, ha dado lugar a precios compe-
titivos, métodos de marketing agresivos 
y dificultades en la fidelización del con-
sumidor. 

Características del café indio
El café indio suele ser dulce y con un 
bajo nivel de acidez, aunque esta carac-
terística puede variar naturalmente según 
su origen específico. La mayor parte del 
café indio se cultiva bajo una densa som-
bra natural. El cultivo bajo sombra aporta 
múltiples beneficios al café, entre ellos, 
una maduración más lenta de los granos 
y un aumento de los azúcares naturales, 
lo que realza su sabor. Un buen café in-
dio presenta un cuerpo pleno y una aci-
dez suave, característica generalmente 
en línea con un buen café guatemalteco. 
Los sabores especiados de un café indio 
de calidad pueden incluir notas de car-
damomo, clavo de olor, pimienta, nuez 
moscada y sutiles toques de frutas tro-
picales. 
Las plantas de café Arábica son auto-
polinizantes y se cultivan generalmente 
a mayores altitudes en condiciones de 
lluvia. Se cultivan bajo sombra para evitar 
variaciones en la temperatura y la hume-
dad del suelo, así como para proteger-
se de lluvias intensas. En India, existe un 
sistema específico de cultivo bajo som-
bra de dos niveles para la cosecha de 
café Arábica. La sombra superior del do-
sel (de unos 10-12 metros de altura) está 
compuesta principalmente por árboles 
de hoja perenne como el palo de rosa 
indio y los árboles de jackfruit, mientras 
que el Dadap (Erythrina subumbrans) y 
los árboles de roble plateado (de unos 
4-6 metros de altura) se utilizan para pro-
porcionar la sombra inferior. La hojarasca 
de estos árboles actúa como cobertura 
del suelo, previniendo el impacto directo 
de las lluvias y controlando la erosión. 

l’impatto diretto dell’acqua piovana e 
controlla l’erosione del suolo.
Lo spazio di semina per il raccolto di 
caffè Arabica è di 2 metri quadrati con 
una media di 3.000 piante per ettaro, 
quello per il raccolto di caffè Robusta è 
di 3 metri quadrati con circa 1.100 pian-
te per ettaro. Poiché la varietà Arabica 
è una pianta con radici profonde, può 
sostenersi in condizioni di siccità, men-
tre la varietà Robusta, con le sue radici 
poco profonde, richiede l’irrigazione per 
tutta la stagione.
In India, circa l’80% dei caffè Arabica e 
il 20% dei caffè Robusta sono lavorati a 
umido (caffè lavati) e i volumi rimanenti 
sono lavorati a secco. La lavorazione a 
umido del caffè consuma notevoli quan-
tità di acqua nei vari stadi di lavorazione 
quando si usano spappolatrici e lavatrici 
convenzionali, con conseguente genera-
zione di notevoli quantità di effluenti.    

fatto di essere coltivato all’ombra, tra i 
quali il fatto che i chicchi maturano più 
lentamente e che gli zuccheri naturali 
aumentano, esaltandone il sapore. Un 
buon caffè indiano presenta una corpo-
sità piena e un’acidità delicata, caratte-
ristica normalmente in linea con un buon 
caffè del Guatemala. I sapori speziati di 
un pregiato caffè indiano possono in-
cludere note di cardamomo, chiodi di 
garofano, pepe, noce moscata e lontani 
sentori di frutta tropicale.
Le piante di caffè Arabica sono autoim-
pollinanti e vengono generalmente colti-
vate ad altitudini più elevate in condizioni 
di pioggia. Le piante vengono coltivate 
all’ombra per evitare variazioni di tempe-
ratura e umidità del suolo, nonché per 
proteggersi in caso di forti piogge. In In-
dia, esiste una specifica coltivazione in 
ombra a due livelli per il raccolto di caffè 
Arabica. L’ombra più alta della chioma 
(circa 10-12 metri di altezza) è compo-
sta principalmente da alberi sempreverdi 
come il palissandro indiano e gli alberi di 
giaco (jackfruit), mentre il Dadap (Erythri-
na subumbrans) e alberi di quercia ar-
gentata (circa 4-6 metri di altezza) sono 
utilizzati per la parte inferiore di ombreg-
giatura. La lettiera di questi alberi fun-
ge da copertura del suolo, prevenendo 
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En 2025, el mercado del café colombia-
no se mantiene como uno de los más re-
levantes a nivel mundial, conservando un 
papel destacado en la industria global del 
café, gracias a datos detallados propor-
cionados por el USDA, el Departamen-
to de Agricultura de Estados Unidos. La 
producción nacional se estima en torno 
a 14,2 millones de sacos de 60 kg, equi-
valentes a aproximadamente 852.000 
toneladas, con un ligero incremento re-
specto a años anteriores, atribuible a la 
adopción de técnicas agrícolas avanza-
das, una mejor gestión de las plantacio-
nes y programas de capacitación dirigi-
dos a los cultivadores. 
La superficie cultivada con café en 
Colombia alcanza cerca de 900.000 
hectáreas, con rendimientos medios que 

Nel 2025, il mercato del caffè colombia-
no si conferma tra i più rilevanti a livello 
globale, mantenendo un ruolo di primo 
piano nell’industria mondiale del caffè, 
grazie a dati dettagliati forniti dall’USDA, 
il dipartimento dell’agricoltura degli Stati 
Uniti. La produzione nazionale è stimata 
intorno ai 14,2 milioni di sacchi da 60 
kg, equivalenti a circa 852.000 tonnel-
late, con un leggero incremento rispetto 
agli anni precedenti, attribuibile all’ado-
zione di tecniche agricole avanzate, a 
una migliore gestione delle piantagioni 
e a programmi di formazione dedicati ai 
coltivatori.
La superficie coltivata a caffè in Colom-
bia si attesta a circa 900.000 ettari, con 
rese medie che oscillano tra i 15 e i 16 
sacchi per ettaro, un risultato che col-

Colombia:  
tradición, cifras y perspectivas  

de un protagonista global

Colombia:

tradizione, numeri e prospettive 
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fortalecer la posición de los productores 
colombianos en las negociaciones inter-
nacionales. 
En cuanto al consumo interno, aunque 
aún representa una proporción mode-
sta respecto a la exportación, muestra 
un aumento constante y significativo. 
Actualmente, la demanda doméstica se 
sitúa alrededor de 700.000 sacos anua-
les, con una tasa de crecimiento prevista 
entre el 3 % y el 4 % anual en los próxi-
mos años. Este aumento se debe princi-
palmente a la creciente urbanización y a 
la expansión de la clase media, que ha 
llevado a una mayor difusión de culturas 
de café más sofisticadas y a la apertura 
de numerosas cafeterías specialty en ciu-
dades principales como Bogotá, Medel-
lín, Cali y Barranquilla. El consumidor co-
lombiano muestra una atención creciente 
hacia la calidad y el origen del café, pre-
firiendo mezclas y orígenes únicos pro-
venientes de regiones reconocidas como 
Cauca, Huila, Santander y Tolima, famo-
sas por perfiles aromáticos distintivos ca-
racterizados por una acidez equilibrada, 
notas frutales y cuerpo medio. 
La industria del café colombiana ha dado 
importantes pasos en sostenibilidad am-
biental y social. La Federación Nacional 
de Cafeteros ha desarrollado programas 
de reforestación en las zonas de cultivo, 
promoviendo el uso racional del agua y la 

oscilan entre 15 y 16 sacos por hectárea, 
un resultado que posiciona al país en-
tre los más productivos de América La-
tina. Este éxito es fruto de una sinergia 
entre condiciones ambientales favora-
bles, como altitudes comprendidas entre 
1.200 y 1.800 metros, clima templado y 
abundantes precipitaciones, y prácticas 
agronómicas enfocadas a mitigar de-
safíos derivados de enfermedades como 
la roya del café (Hemileia vastatrix). Las 
técnicas de manejo fitosanitario, la intro-
ducción de variedades más resistentes y 
el mejoramiento genético han permitido 
contener el impacto de esta enfermedad, 
a menudo devastadora para las planta-
ciones. 
La exportación del café colombiano re-
presenta cerca del 95 % de la produc-
ción total, con volúmenes alrededor de 
13,5 millones de sacos (aproximada-
mente 810.000 toneladas) en el periodo 
2024-2025. Estados Unidos es, con di-
ferencia, el principal mercado de destino, 
absorbiendo más del 40 % de las expor-
taciones, seguido por Alemania, Japón, 
Italia, Canadá y otros países europeos. 
La demanda internacional se orienta pro-
gresivamente hacia segmentos de café 
specialty, orgánico y certificado Fair Tra-
de, tendencias que han impulsado a los 
productores colombianos a mejorar la 
calidad e implementar prácticas agrícolas 
sostenibles para obtener certificaciones 
reconocidas globalmente. El incremen-
to del valor agregado permite mantener 
precios competitivos y atractivos en un 
mercado global caracterizado por una 
atención creciente a la trazabilidad y la 
responsabilidad social. 
Las reservas de café en Colombia se 
mantienen en niveles moderados, con 
existencias que rondan los 500.000 sa-
cos. Esta capacidad de almacenamien-
to es crucial para garantizar la continu-
idad del suministro, especialmente en 
un contexto de volatilidad climática y 
de mercado. La gestión cuidadosa de 
las reservas también permite modular la 
oferta en períodos de mayor demanda, 
contribuyendo a estabilizar los precios y 

a implementare pratiche agricole soste-
nibili per ottenere certificazioni ricono-
sciute a livello globale. L’incremento del 
valore aggiunto consente di mantenere 
prezzi competitivi e premianti, in un mer-
cato globale caratterizzato da una cre-
scente attenzione alla tracciabilità e alla 
responsabilità sociale.
Le scorte di caffè in Colombia si man-
tengono su livelli moderati, con riserve 
che oscillano intorno ai 500.000 sacchi. 
Questa capacità di stoccaggio è cruciale 
per garantire la continuità della fornitura, 
soprattutto in un contesto di volatilità cli-
matica e di mercato. La gestione oculata 
delle scorte permette inoltre di modulare 
l’offerta nei periodi di maggiore doman-
da, contribuendo a stabilizzare i prezzi 
e a rafforzare la posizione dei produttori 
colombiani nelle contrattazioni interna-
zionali.
Sul fronte del consumo interno, pur rap-
presentando ancora una quota modesta 
rispetto all’export, si registra un incre-
mento costante e significativo. Attual-
mente, la domanda domestica si aggi-
ra intorno a 700.000 sacchi annui, con 
un tasso di crescita previsto tra il 3% e 
il 4% annuo nei prossimi anni. Questo 
aumento è dovuto soprattutto all’urba-
nizzazione crescente e all’espansione 
della classe media, che ha portato a una 
maggiore diffusione di culture del caffè 
più sofisticate e all’apertura di numerose 
caffetterie specialty nelle principali città 
come Bogotá, Medellín, Cali e Barran-
quilla. Il consumatore colombiano di-
mostra un’attenzione crescente verso la 
qualità e le origini del caffè, preferendo 
miscele e singole origini provenienti da 
regioni note come il Cauca, Huila, San-
tander e Tolima, riconosciute per profili 
aromatici distintivi caratterizzati da aci-
dità equilibrata, note fruttate e un corpo 
medio.
L’industria del caffè colombiana ha fatto 
importanti passi avanti anche sul fronte 
della sostenibilità ambientale e sociale. 
La Federación Nacional de Cafeteros ha 
sviluppato programmi di riforestazione 
nelle aree di coltivazione, promuoven-

loca il Paese tra i più produttivi dell’A-
merica Latina. Questo successo è frutto 
di una sinergia tra condizioni ambientali 
favorevoli, quali altitudini comprese tra 
1.200 e 1.800 metri, clima temperato 
e abbondanti precipitazioni e interventi 
agronomici mirati, volti a mitigare le sfide 
derivanti da patologie come la ruggine 
del caffè (Hemileia vastatrix). Le tecniche 
di gestione fitosanitaria, l’introduzione di 
varietà più resistenti e il miglioramen-
to genetico hanno infatti permesso di 
contenere l’impatto di questa malattia, 
spesso devastante per le piantagioni.

L’export di caffè colombiano rappre-
senta circa il 95% della produzione to-
tale, con volumi intorno ai 13,5 milioni 
di sacchi (circa 810.000 tonnellate) nel 
2024-2025. Gli Stati Uniti sono di gran 
lunga il principale mercato di destinazio-
ne, assorbendo oltre il 40% delle espor-
tazioni, seguiti da Germania, Giappone, 
Italia, Canada e altri Paesi europei. La 
domanda internazionale si sta progres-
sivamente orientando verso segmenti 
di caffè Specialty, biologico e certificato 
Fair Trade, trend che ha spinto i produt-
tori colombiani a migliorare la qualità e 
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adopción de sistemas agroforestales que 
integran el cultivo del café con especies 
arbóreas de sombra como la acacia y el 
árbol de guayabo (jackfruit). Estos siste-
mas no solo mejoran la biodiversidad y 
la fertilidad del suelo, sino que también 
ayudan a mitigar los efectos del cam-
bio climático, creando microclimas más 
estables y reduciendo la erosión. Desde 
el punto de vista social, la atención a la 
sostenibilidad se traduce en iniciativas 
que buscan mejorar las condiciones de 
vida de las comunidades rurales, garan-
tizando salarios justos, formación conti-
nua y programas de salud y educación. 
En los últimos años ha aumentado la 
atención hacia la innovación tecnológica 
en la cadena de valor. Muchas coope-
rativas y productores han comenzado a 
utilizar sistemas digitales de monitoreo 
de cultivos, drones para el análisis de las 
condiciones del terreno y plataformas di-
gitales para la trazabilidad del producto. 
Estas herramientas permiten optimizar la 
gestión de recursos, mejorar la calidad 
de las cosechas y garantizar transparen-
cia en toda la cadena de valor, aspectos 
cada vez más demandados por consu-
midores finales e importadores. 
No obstante, la industria colombiana del 
café enfrenta desafíos significativos. Las 
variaciones climáticas están causando 
una mayor incidencia de eventos me-
teorológicos extremos como períodos 
prolongados de sequía alternados con 
fuertes precipitaciones, fenómenos que 
afectan las fases de floración y madura-
ción del grano, con consecuencias direc-
tas sobre los rendimientos y la calidad de 
la cosecha. La necesidad de adaptación 
es, por tanto, crucial, y las estrategias 
se enfocan en la introducción de varie-
dades resistentes, técnicas de riego más 
eficientes y la difusión de sistemas agro-
forestales como barreras naturales. Tam-
bién la presión sobre los precios a nivel 
internacional representa un riesgo, espe-
cialmente para los pequeños producto-
res que deben competir en mercados 
cada vez más globalizados y sensibles a 
las fluctuaciones económicas.  

do l’uso razionale delle risorse idriche 
e l’adozione di sistemi agroforestali che 
integrano la coltivazione del caffè con 
specie arboree da ombra come l’acacia 
e l’albero di giaco (jackfruit). Questi si-
stemi contribuiscono non solo a miglio-
rare la biodiversità e la fertilità del suolo, 
ma anche a mitigare gli effetti del cam-
biamento climatico, creando microclimi 
più stabili e riducendo l’erosione. Dal 
punto di vista sociale, l’attenzione alla 
sostenibilità si traduce in iniziative volte 
a migliorare le condizioni di vita delle co-
munità rurali, garantendo salari equi, for-
mazione continua e programmi di salute 
e istruzione.
Negli ultimi anni si è registrata una cre-
scente attenzione verso l’innovazione 
tecnologica all’interno della filiera. Molte 
cooperative e produttori hanno iniziato a 
utilizzare sistemi di monitoraggio digitale 
delle coltivazioni, droni per l’analisi del-
le condizioni del terreno, e piattaforme 
digitali per la tracciabilità del prodotto. 
Questi strumenti permettono di ottimiz-
zare la gestione delle risorse, migliorare 
la qualità dei raccolti e garantire traspa-
renza lungo tutta la catena del valore, 
aspetti sempre più richiesti dai consu-
matori finali e dagli importatori.
L’industria colombiana del caffè deve 
tuttavia affrontare sfide significative. Le 
variazioni climatiche stanno causando 
una maggiore incidenza di eventi meteo-
rologici estremi come periodi prolungati 
di siccità alternati a forti precipitazioni, 
fenomeni che compromettono le fasi di 
fioritura e maturazione del chicco, con 
conseguenze dirette sulle rese e sul-
la qualità del raccolto. La necessità di 
adattamento è quindi cruciale, e le stra-
tegie in campo si concentrano sull’intro-
duzione di varietà resistenti, tecniche di 
irrigazione più efficienti e la diffusione di 
sistemi agroforestali come barriere natu-
rali. Anche la pressione sui prezzi a livel-
lo internazionale rappresenta un fattore 
di rischio, soprattutto per i piccoli pro-
duttori che devono competere in merca-
ti sempre più globalizzati e sensibili alle 
fluttuazioni economiche.  



48 49 CoffeeTrend magazine Luglio I Julio 2025 CoffeeTrend magazine Luglio I Julio 2025

Las cooperativas de café en Brasil re-
presentan una realidad distintiva y en 
constante evolución. Históricamente, 
muchas de estas asociaciones se han 
centrado en la producción de café co-
mercial a gran escala, pero en los últimos 
años se ha observado un creciente de-
splazamiento hacia el segmento del café 
specialty, con un interés cada vez mayor 
en la calidad, la trazabilidad y la sosteni-
bilidad. El núcleo de las cooperativas es 
la agrupación de productores para apro-
vechar economías de escala y garantizar 
beneficios concretos, desde la compra 
colectiva de fertilizantes hasta la posibi-
lidad de acceder a financiamientos más 
favorables que los que podrían obtener 
agricultores individuales. Aunque existen 
cooperativas en todo el mundo, ningu-

Le cooperative di caffè in Brasile rappre-
sentano una realtà distintiva e in continua 
evoluzione. Se storicamente molte di 
queste associazioni si sono concentrate 
sulla produzione di caffè commerciale su 
larga scala, negli ultimi anni si è assisti-
to a un crescente spostamento verso il 
segmento del caffè specialty, con un in-
teresse sempre maggiore verso qualità, 
tracciabilità e sostenibilità. Il cuore delle 
cooperative è l’aggregazione dei pro-
duttori per sfruttare economie di scala e 
garantire vantaggi concreti, dall’acquisto 
collettivo di fertilizzanti alla possibilità di 
accedere a finanziamenti più favorevo-
li rispetto a quanto potrebbero ottene-
re singoli agricoltori. Sebbene esistano 
cooperative in tutto il mondo, nessuna 
opera su una scala comparabile a quella 

Cooperativas de café en Brasil:  
una fuerza emergente que está  

revolucionando el sector Specialty

Cooperative del caffè in Brasile:  
forza emergente che sta rivoluzionando 
il settore Specialty
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anticipos que permiten a los agricultores 
afrontar los gastos mientras esperan la 
cosecha, contribuyendo así a estabilizar 
la economía local y mejorar la calidad de 
vida en las comunidades rurales. Este si-
stema crea un círculo virtuoso que forta-
lece la resiliencia de los productores de 
café, permitiéndoles planificar sus activi-
dades productivas con mayor seguridad.
Otra ventaja de las cooperativas brasi-
leñas es la gestión directa de la expor-
tación. Gracias a su escala y profesio-
nalismo, muchas pueden conectarse 
directamente con compradores extranje-
ros, evitando intermediarios y acortando 
la cadena de distribución. Este acceso 
directo a los mercados garantiza condi-
ciones más favorables, incluidos plazos 
de pago más rápidos, un factor crucial 
en un sector donde la gestión del flujo de 
caja es frecuentemente un desafío para 
los productores. Además, esta modali-
dad permite una mayor transparencia y 
control sobre la calidad del producto du-
rante todo el proceso de exportación.
Hasta hace poco, el objetivo principal de 
las cooperativas era concentrarse en la 
cantidad, pero hoy muchas están viran-
do hacia la calidad. El mercado global del 
café specialty está en fuerte crecimiento 
y la demanda interna brasileña también 
aumenta, impulsada por consumidores 

na opera a una escala comparable a la 
brasileña, lo que confiere a estas organi-
zaciones un papel clave en el panorama 
internacional del café.
El tamaño de las cooperativas brasileñas 
varía enormemente, desde unos pocos 
cientos hasta decenas de miles de so-
cios. Cooxupé, por ejemplo, cuenta con 
más de 16.000 miembros, en su ma-
yoría pequeños productores distribuidos 
en alrededor de 200 municipios. La co-
secha prevista este año para las zonas 
de Cooxupé ronda los 8.3 millones de 
sacos, una cantidad que supera am-
pliamente la producción total de países 
como El Salvador. Otras cooperativas de 
gran relevancia son Cocatrel, con más de 
6.000 socios, y Minasul, que supera los 
7.000 afiliados. Estas cifras evidencian 
una capacidad organizativa y producti-
va extraordinaria, capaz de competir efi-
cazmente en los mercados globales.
La estructura organizativa de las coope-
rativas brasileñas es sumamente profe-
sional y bien articulada. Para gestionar 
operaciones de tan gran envergadura, 
estas organizaciones confían en geren-
tes, directores y consejos electos, con 
procesos decisorios ágiles y conformes 
a rigurosos protocolos ESG. Esta solidez 
administrativa les permite ser eficientes y 
reactivas, manteniendo elevados están-
dares de calidad y sostenibilidad en cada 
fase de la producción, desde la cosecha 
hasta la comercialización. La atención a 
las prácticas ambientales, sociales y de 
gobernanza ya no es solo un requisito, 
sino un verdadero pilar sobre el cual se 
fundamentan las estrategias futuras de 
las cooperativas.
A diferencia de muchas cooperativas en 
otros países productores, que a menu-
do enfrentan dificultades para acceder al 
crédito, las cooperativas brasileñas go-
zan de una sólida posición financiera. Su 
capacidad para ofrecer garantías facilita 
la obtención de financiamiento y, en mu-
chos casos, son capaces de autofinan-
ciarse. Además, brindan apoyo directo 
a los productores mediante el suministro 
de insumos agrícolas como fertilizantes y 

sito, ma rappresenta un vero e proprio pi-
lastro su cui si fondano le strategie future 
delle cooperative.
Al contrario di molte cooperative in al-
tri paesi produttori, spesso limitate da 
difficoltà nell’accesso al credito, le co-
operative brasiliane vantano una solida 
posizione finanziaria. La loro capacità di 
offrire garanzie rende più semplice l’otte-
nimento di finanziamenti, e in molti casi 
sono in grado di autofinanziarsi. Offrono 
inoltre ai produttori sostegno diretto at-
traverso la fornitura di input agricoli come 
fertilizzanti, e anticipi che permettono agli 
agricoltori di affrontare le spese in attesa 
della raccolta, contribuendo così a sta-
bilizzare l’economia locale e migliorare 
la qualità della vita delle comunità rurali. 
Questo sistema crea un circolo virtuoso 
che rafforza la resilienza dei produttori di 
caffè, permettendo loro di pianificare con 
maggior sicurezza le attività produttive.
Un altro vantaggio delle cooperative bra-
siliane è la gestione diretta dell’export. 
Grazie alla loro scala e professionalità, 
molte sono in grado di collegarsi diretta-
mente con i compratori esteri, bypassan-
do intermediari e accorciando la catena 
di distribuzione. Questo accesso diretto 
ai mercati garantisce condizioni più favo-
revoli, tra cui tempi di pagamento più ra-
pidi, un fattore cruciale in un settore dove 
la gestione del flusso di cassa è spesso 
una sfida per i produttori. Inoltre, questa 
modalità permette una maggiore traspa-
renza e controllo sulla qualità del prodotto 
durante tutto il processo di esportazione.
Se fino a poco tempo fa l’obiettivo prin-
cipale delle cooperative era concentrato 
sulla quantità, oggi molte stanno virando 
verso la qualità. Il mercato globale del 
caffè specialty è in forte crescita e anche 
la domanda interna brasiliana sta aumen-
tando, spinta da un consumatore sempre 
più esigente e da una cultura del caffè 
in evoluzione. Questa dinamica stimola 
molte cooperative a investire nella produ-
zione di caffè di alta qualità, sviluppando 
reparti specializzati dedicati al segmento 
specialty e introducendo pratiche innova-
tive per migliorare ogni aspetto della col-

brasiliana, conferendo a queste realtà un 
ruolo chiave nel panorama internazionale 
del caffè.
Le dimensioni delle cooperative brasiliane 
variano enormemente, da poche centina-
ia a decine di migliaia di soci. Cooxupé, 
per esempio, conta oltre 16.000 mem-
bri, per lo più piccoli produttori distribu-
iti in circa 200 comuni. Il raccolto previ-
sto quest’anno per le zone di Cooxupé 
si aggira intorno a 8,3 milioni di sacchi, 
una quantità che supera ampiamente la 
produzione complessiva di paesi come El 
Salvador. Altre cooperative di grande ri-
lievo sono Cocatrel, con oltre 6.000 soci, 
e Minasul, che supera i 7.000 affiliati. 
Questi numeri testimoniano una capacità 
organizzativa e produttiva di dimensioni 
straordinarie, in grado di competere effi-
cacemente sui mercati globali.
La struttura organizzativa delle coope-
rative brasiliane è estremamente profes-
sionale e ben articolata. Per gestire ope-
razioni così vaste, queste organizzazioni 
si affidano a manager, direttori e consi-
gli eletti, con processi decisionali snelli e 
conformi a rigorosi protocolli ESG. Que-
sta solidità amministrativa consente loro 
di essere efficienti e reattive, mantenendo 
elevati standard di qualità e sostenibilità 
in ogni fase della produzione, dalla rac-
colta alla commercializzazione. L’atten-
zione alle pratiche ambientali, sociali e di 
governance non è più un semplice requi-
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cada vez más exigentes y por una cultu-
ra cafetera en evolución. Esta dinámica 
estimula a muchas cooperativas a invertir 
en la producción de café de alta calidad, 
desarrollando departamentos especiali-
zados dedicados al segmento specialty 
e introduciendo prácticas innovadoras 
para mejorar cada aspecto del cultivo y 
procesamiento del grano.
Cooperativas destacadas como Minasul 
y Cocatrel han establecido recientemen-
te divisiones específicas para el café 
specialty, marcando un cambio signifi-
cativo en su enfoque hacia el mercado. 
Este fenómeno refleja una tendencia 
más amplia dentro del sistema coopera-
tivo brasileño, que demuestra un com-
promiso creciente para satisfacer las 
demandas de un mercado internacional 
cada vez más sofisticado y atento a va-
lores como la sostenibilidad, la transpa-
rencia y la alta calidad.
Con esta nueva orientación, las coope-
rativas brasileñas están destinadas a 
convertirse en actores disruptivos en el 
sector del café specialty. Su capacidad 
productiva, unida al acceso directo a los 
mercados, podría permitirles superar a 
regiones competidoras menos eficien-
tes en costos, alterando profundamente 
las cadenas de suministro establecidas. 
La posibilidad de eliminar intermediarios 
tradicionales y ofrecer productos de alta 
calidad con mayor rapidez representa 
una verdadera revolución en el sector, 
abriendo escenarios inéditos de compe-
tencia y colaboración para todo el sec-
tor.
En el pasado, el objetivo principal de 
las cooperativas era obtener precios 
competitivos sobre grandes volúmenes. 
Ahora, sin embargo, la atención se de-
splaza cada vez más hacia la calidad y 
valorización del producto. Esta transfor-
mación podría consolidar a las coope-
rativas brasileñas como protagonistas 
a largo plazo en el mercado Specialty, 
capaces de influir en dinámicas y ten-
dencias a nivel global, cambiando para 
siempre la forma en que el café es pro-
ducido, comercializado y apreciado.  

tivazione e della lavorazione del chicco.
Cooperative di rilievo come Minasul e 
Cocatrel hanno recentemente istituito 
divisioni specifiche per il caffè special-
ty, segnando un cambio di rotta signi-
ficativo nel loro approccio al mercato. 
Questo fenomeno riflette una tendenza 
più ampia all’interno del sistema coope-
rativo brasiliano, che vede un impegno 
crescente nel soddisfare le richieste di 
un mercato internazionale sempre più 
sofisticato e attento a valori quali soste-
nibilità, trasparenza e qualità superiore.
Con questa nuova direzione, le coopera-
tive brasiliane sono destinate a diventare 
attori disruptive nel settore del caffè spe-
cialty. La loro capacità produttiva, unita 
all’accesso diretto ai mercati, potrebbe 
permettere loro di superare regioni con-
correnti meno efficienti in termini di co-
sti, alterando profondamente le catene 
di approvvigionamento consolidate. La 
possibilità di saltare intermediari tradizio-
nali e di offrire prodotti di alta qualità con 
maggiore rapidità rappresenta una vera 
rivoluzione nel settore, aprendo scenari 
di competizione e collaborazione inediti 
per tutto il comparto.
In passato, l’obiettivo principale delle co-
operative era ottenere prezzi competitivi 
su grandi volumi. Ora, però, l’attenzione 
si sposta sempre più verso la qualità e 
la valorizzazione del prodotto. Questa 
trasformazione potrebbe consolidare le 
cooperative brasiliane come protagoni-
ste di lungo termine nel mercato Spe-
cialty, capaci di influenzare dinamiche e 
tendenze a livello globale, cambiando 
per sempre il modo in cui il caffè viene 
prodotto, commercializzato e apprezza-
to.  
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